5.‘@. A T W, i g | 11-:'---....,.......
' e A TSR A ARA AR
".:r'qia AhRRLR RN - -

.I.I.J-.‘um-l-"‘-l-'l!:ti'lt‘.—""""' v =

NAVIGRAS)

FRINTING COMFANY




Dobry produkt?

Ten, ktory ma uplatnenie na trhu,
ten, ktory KUPUJEME!

NAVIGRAZ

THER PRINTIME COMPRAMNY



 To, Co potrebujeme

* To, o milujeme

NAVIGRA )



Pred krizou v Case zaCiatku NAVIGRAF

Musela som zacat plavat
NAVIGRAS Y .




+

BANKA -
dal sa ziskat uver

TENDRE —
moznost ziskania
vhodnej zakazky
pre tlac

STROJE -

20 rocné
manualne stroje -
opravitelné

SPOLUPRACA -
CTP

dobra spolupraca
s kreativnymi
Stadiami a
dostatok ¢asu na
pripravu tlace

SKLAD -
skladové zasoby
aj na pol roka

Pred krizou

situacia na trhu

Klient —
snaha o
tlacenie u
kamaratov

,M0j kamarét je
riaditel tladiarne
a za cenovy
rozdiel
nezmenim
tlaCiaren®

Zamestnanci —
ich poziadavky
nezodpovedali
ich realnemu
vykonu



Opustenie Trnavy

Zalozenie
tlaciarne vo
VOZOKANOCH

Aj z dévodu

,vcera ste prisli
na konoch a
dnes sa tu
vozite na
Mercedese ® “
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Kriza nas naucila prijimat rozhodnutia !
Nesmeli sme ohrozit’ vyrobu.....

ZAKAZNIK:
Poziadavka na
nizSiu cenu

BANKA:
Problematické KK
avery a
kratkodobé
pOZicky

DODAVATEL : INVESTOR:

Skratenie doby Neochota
splatnosti a pokraCovat' v
znizenie investovani

skladovych zasob

Vyrobca DANOVY URAD:

technoldégie: Zastavenie
Platba vopred a nadmerného
servis len u odpodtu v pripade

dodavatefa exportu

NAVIGRAP

THE PRINTING ERNFARANY



Kriza naucila prijimat rozhodnutia klienta a zamestnanca

Klient:
Délezity zacal
byt trh -

Zamestnanec:
Délezita zacala
byt praca —

Cash flow
Cena
Kvalita produktu
Rychlost
dodania sluzby

Nie notebook
Nie auto
Nie vzdialenost za
pracou

NAVIGRAZ\

L] PRINTING ERNFARANY
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Podstatn
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Podstatne je zladit sa !

Zladenie je vysSsia forma komunikacie

Koname az v druhom kroku , najprv poCuvame, rozmysfame a snazime sa
pochopit klienta a trh

*Aby sme boli Casovo efektivni
*Aby sme reSpektovali potreby a moznosti klienta
*Aby sme respektovali silné a prazdne miesta trhu
*Aby sme spoznali a pochopili kroky konkurencie
*Aby sme vnimali zmeny na trhu

Aby sme pripravili na zaver PRODUKT, ktory je klientovi Sity na mieru a je
pre neho efektivny !!!

NAVIGRAS

THE PRIMTIME COMPRANEY
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Podstatne je zladit sa !

 Aby sme boli Casovo efektivni

1. Kupujeme moderné a kvalitné
technologie

2. Zhodnocujeme technologie
3. Dbame na efektivitu, kvalitu a flexibilitu
4. Robime on-line controlling

NAVIGRAS

THE PRIMTIME COMPRANEY
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Podstatne je zladit sa !

 Aby sme respektovali potreby a moznosti
klienta

1. Vytvarame kvalitny manazeérsky tim

2. Neodkladne reagujeme na poziadavky klienta
- aj po 16.00

3. ResSpektujeme nove technologie, ktoré
vyuziva generacia Y android, tablet, 10S

4. Sme s klientom ruka v ruke pre jeho produkt

NAVIGRAS

THE PRIMTIME COMPRANEY
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2.

4.

Podstatne je zladit sa !

Aby sme reSpektovali silné a prazdne miesta trhu

1. Aby sme poznali, Co sa na trhu deje.
Aby sme akceptovali poziadavku na technoldgie -
Digital Ci ofset?
3. Aby sme vnimali potreby trhu
Obalova technika = silny polygraficky produkt

Aby sme rozoznavali medialny a trhovy boom
WEB ? este nie je 100 % konkurent

5. Aby sme respektovali poziadavky lokacie -
Cina - Vedia dodat produkt do 24 hodin?

NAVIGRAS

THE PRIMTIME COMPRANEY
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1.

2.

Podstatne je zladit sa !

« Aby sme spoznali a pochopili kroky konkurencie

Permanentne analyzujeme a monitorujeme hracov na trhu /
pravidelna SWOT analyza /

Konkurenciu vnimame aj ako inspiraciu ako robit  inak

3. Akeé su ulohy zdruzenia polygrafie Slovenska????
«  Spolupraca- spoloCne prezit' ?
 Vymena informacii ?

e  Skolenie mladej pracovnej sily ?

e Robisato?

NAVIGRAS

THE PRIMTIME COMPRANEY
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4.

5.

Podstatne je zladit sa

. Aby sme vnimali zmeny na trhu

Tak ako pri poziadavkach klienta, je pri budovani stratégie firmy je
PODSTATNE POCUVAT, ROZMYSLAT a POCHOPIT TRH a zmeny
na nom !

1. Trh sa transformuje

2. Na trhu su potrebné konkrétne technologie
3. Zmeny na trhu rieSia efektivitu zamestnanosti / zamestnanci z
Madarska /

Zmeny na trhu neustale nanovo pozicionuju nasu firmu a vytvaraju
nové MOZNOSTI na vyrobu trhom ziadanych PRODUKTOV / iné trhy
ako slovensky / ’
Zmeny na trhu nas nutia ponukat nase sluzby VYBEROVO / nie
konkurencia nadnarodnym , ale silni lokalni /

NAVIGRAS

THE PRIMTIME COMPRANEY
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Video

NAVIGRAP

THE FPRINTIME COMPHAMNY



Navigraf — cesta a produkty !

Systém nastavenia sluzieb Navigrafu

Systém komunikacie s klientmi — finan€na a Casova efektivita, rychlost,
dodavka tovaru a kvalita eho vystupu

Produkty dennej spotreby — jogurty — tlaCime letaky
Produkty ktoré milujeme — obaly na Uzasné kabelky a fashion veci — tlaCime
Produkty ktoré informuju — fashion magaziny, liturgické noviny — tlaCime
Produkty pre image — CVL, POS materialy — z dielne Navigraf

Produkty pre komunikaciu a vztahy — vizitky, diare, reklamné magaziny

NAVIGRAP
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