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Cojeto personalizace?

- rlznajménana obalce?

o V

. rhzna ¢astka na sloZence?

. festo se o materiala, které dostavate lisi
PFest 99Y% terial, které dostavate |
pouze jménem na obalce... a proto je

vyhazujete...
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Ve vasich taskach je cesta

k opravdové personalizaci

Personalizace znamena pFizpﬁsobeni
konkrétni véci konkrétnimu adresatovi ¢i

zakaznikovi
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Na pocatku byla graf




200 rbznych obrazkd

Z této grafiky bylo vygenerovano automaticky
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A kaid)'/ z vas ma svj unikatni casopis




Stejné jako 20 000 ¢tenarh casopisu Wallpaper

magazme

wallpaper™
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Nebo v Ceské republice...

NATIONAL s viastni fotografii
GEQORAPHIC — na obélce



Ja kaid)'/ z vas ma svij unikatni sesit




Stejné jako v Holandsku si mohl koupit kazdy

zakaznik jiny kalendar




Nebo ve Francii unikatni diar s personalizovanym

potiskem ofizky




Ci jinde zapisnik...
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Kazdy z vas ma svoji cokoladu (tedy pokud

nemél smulu)




Stejné jako 1 000 000 zakaznik( v Izrael




Stejné jako 800 000 000 zakaznikd firmy Coca

Cola...




...ktera svou akaci rozjiidiv nové dimenazi..
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A do nepije Colu, tak mozna pije pivo jako 200 000 zakaznikd
pivovaru Bud Light...




...nebo Heineken

COMPANY INFORMATION &2

TERMS OF USE/PRIVACY  FAQS



A kaid)'/ z vas ma svij los s tajnym vzkazem




A rozlustite ho stejné jako vice nez 25% zakaznikt v lzraeli, ktefi

obdrZeli kupon postou a pfisli do prodejny...
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... a navstivite s losem nas blackbox, kde zjistite jestli

vas los Vyhrévé.




Opra\/dové personalizace Vyiad uje
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Mnoho firem si ku puje stroje, protoze....

Chce usetfit vyrobni naklady
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hce zrychlit vyrobu

L N i P - ke, 5 s e e P o~ L U i






ProtoZe vam to nepfinese 7adné
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Investice do nového stroje ma smysl pokud...

Pokud vam pfinese nové zakézky




Pokud si napfiklad koupite laserovy vysek

- jenom proto, abyste nemuseli délat raznice




Pokud, ale chcete délat i néco jiného,
tak si jej KUPTE!







Scodix si také nekoupite
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Ale budete chtit délat

. reliéfni efekty
. Braillovopismo
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A ted k tisku




Bude-li vam nékdo tvrdit, Ze tohle je c¢ernoch....

Tak mu nevérte



Bude-li vam nékdo tvrdit, Ze tohle je béloch....

Tak mu nevérte

- tohle opravdu neni béloch



Bude-li vam nékdo tvrdit, Ze tohle je skoro jako

digital

- protoZe vyrobce zkratil pfipravu stroje

e — A protoZe se snizila makulatura
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Tak mu nevérte

protozZe tohle opravdu neni digitél
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Hlavni vlastnosti digitélnich technologii neni

o/ N/

jento, Ze nepotFebu]l zadnou tiskovou formu,

raznici, sito a jsou na malé zakézky...
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Ajina je i produkce z tiskovych stroji HP
Indigo




Na letacky A5 4/0 300 ks za 15 EUR to

opravdu pouze neni...

Pressure sensitive Shrink sleeves Wrap around In-Mold Labels (IML)

Flexible Packaging Folding Carton Specialties HP Smartstream
Mosaic
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Pokud vam nékdo po dvou letech fekne, Ze byste méli vyménit vas digitél za novy

model...

~ zamyslete se, jaky by byl prinos tohoto stroje oproti stroji ktery

/
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The idea is more than technology.

I\/\y§|en ka je vic nez technologie
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