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KAreativne impulzy

Novy vzhlad papierom

Color Copy

‘mondi

Mondi prichadza s novym dizajnom obalov s vylepSenou pevnostou a praktickostou pouZzitia.

Mondi, medzinarodna spolo¢nost vyrabajtca obaly
a papier, ohlasuje znovuuvedenie svojej poprednej znacky
papierov Color Copy s novym brandingom, zdokonalenym
obalom a 100 % zarukou spokojnosti. Cielom kampane
je vyrozpravat pribeh papierov Color Copy ako znacke,
ktorej zakaznici doveruju a spoliehaja sa fu uz viac ako
Stvrtstorocie pre jej dokonalé vysledky tlace a konzistentnu
kvalitu. Kvalita papiera zostava nezmenena.

Hlavné dévody znovuuvedenia znacky:

* Osviezil a zmodernizovat znacku Color Copy,
ktora bola uvedena na trh v roku 1989.

* Prostrednictvom emotivnejsieho posolstva vyrozpravat
jedine¢ny pribeh papierov Color Copy ako znacke,

na ktoru sa vzdy mozete spolahnut.

* V neposlednom rade spolo¢nost Mondi realizovala
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COLOR COPY

The perfect paper
for digital color printing
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znovuuvedenie znacky preto, lebo poc¢tvala nazory
svojich priamych a koneénych zakaznikov!

Papiere Color Copy sa tesia vysokému povedomiu
o znacke a vynikajucej reputacii. Je aj nadalej suverénne
najuznavanejsou znackou na farebné aplikacie v Eurépe
(40 % verzus 14 % pre druht znacku), ¢o potvrdzuje aj
posledny prieskum EMGE Cut-Size z roku 2016. V roku 2016
spolocnost Mondi vykonala rozsiahly marketingovy prieskum
so zakaznikmi a koncovymi uzivatelmi, ktori sa ztcastnili
prieskumu v desiatich krajinach. Cielom bolo lepsie pochopit,
preco koncovi uzivatelia zostali nadalej, aj v priebehu
rokov, verni tejto znacke a aké vyhody ma pre ich aktivity
pouzivanie papierov Color Copy. ,Aj ked sme ziskali nejaké
poznatky o tom, ¢o moézeme urobit lepsie, jasny odkaz, ktory
sme dostali od 92 % uzivatelov bol, Ze st velmi spokojni
s kvalitou papierov a nemali by sme v savislosti s fiou ni¢
menit. TakZe sme sa ststredili na nové moznosti brandingu,
balenia a praktickosti, pomocou ktorych by sme mohli



znacku Color Copy vylepsit este viac - zvonka - pri zachovani

vysokého povedomia o znacke," vysvetluje Johannes Klumpp,

marketingovy a obchodny riaditel divizie Mondi Uncoated
Fine Paper, Europe and International.

Toto je prvykrat, kedy znacka Color Copy presla po 28
rokoch svojej existencie vyznamnym rebrandingom.
Ako stcast rebrandingu bol obal papierov Color Copy
vylepSeny trojakym spésobom: z hladiska dizajnu, pevnosti
a praktickosti. Obaly a krabice dostali novy, vyrazny
vzhlad, ktory urobi na zdkaznikov vacsi dojem. Obaly st
vdaka zdokonalenému zakladnému papieru silnejsie, nez
kedykolvek predtym a z dovodu lepsej praktickosti ma balik
papiera pasik, vdaka ktorému je otvaranie teraz jednoduché.

Mondi navyse teraz pontika moznost vylepseného balenia
krabice ,shelf-ready, pre jednoduchsiu manipulaciu z regalu
pre obchodnikov s papierom a kancelarskymi potrebami.
Tato vysoko kvalitma perforovana krabica nevyzaduje
rozbalovanie. Je pripravena na vystavenie v regaloch
a poddiarkuje atraktivny novy branding papierov Color Copy,
ktory pritiahne zakaznikov.

Garancia 100 % spokojnosti
Mondi garantuje realistické, brilantné farebné kopie a vzdy

vynikajtce vysledky tlace s papiermi Color Copy a pontika
Ppapier vymenit v pripade, Ze zakaznik nie je na 100 %

vasou dnednou
INSpiraciou.
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spokojny s dosiahnutymi vysledkami. Znacka Color Copy je
Specidlne vyvinuta tak, aby vyhovovala potrebam digitalnej
farebnej tlace. Je k dispozicii v roznych standardnych
formatoch papiera a koticoch a v gramazach od 90 g/m?

do 400 g/m?2.

V juali spusti spoloénost Mondi novy branding a obaly
papierov Color Copy a potom bude na jesen nasledovat
uvedenie suvisiacich znaciek. Uvadzanie na trh je
sprevadzané komplexnou marketingovou kampanou
s jasnym a ubezpecujucim sloganom ,Doing a great job."
Johannes Klump vysvetluje: ,Pre nas je Doing a great job.
viac nez tvrdenie.
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a great job,
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Odzrkadluje vysledky, ktoré znacka dosahuje uz viac ako
dve desatrocia. Znacka, na ktort sa vzdy mozete spolahnut.
Je to aj slub. Si to ty a ja spolu. A je to nasa misia s Color Copy
- odvadzat pre nasich zakaznikov skveld pracu kazdy den.”
Kampan sa zameriava na emocionalne posolstva a presvedcivé
obrazky, ktoré zdoraziuju garantovanu spolahlivost znacky
Color Copy. Kampan steasermi, ktora prebiehala od konca
aprila do polovice juna, zahffiala casopis, bilbord a on-line
reklamu s reklamnymi dar¢ekmi rozdavanymi kazdy tyzder.

Marketingova stratégia zahfnala aj opatovné spustenie
samostatnej webovej stranky ColorCopymicrosite
(www.colorcopy.com) s putavym dizajnom, e} Véetk}'lmi
novymi podobami printového a online marketingu a novymi
nastrojmi predaja, ako aj kampan zamerant na koncovych
uzivatelov, ktora bude spustena na jeseii na facebookovej
stranke Color Copy www.facebook.com/ColorCopyPaper.
Utastnici sa mozu zcastnit propagacnej akcie od 15. oktébra
do 30. novembra 2017 tym, ze zaslu prispevok na nasu
facebookovt stranku, pricom hlavnou cenou je zajazd pre dve
osoby do Kennedyho vesmirneho strediska na Floride.

O Color Copy

Color Copy je poprednou znackou vyuzivanou

na farebné aplikacie, ktora je CO, - neutrdlna.

Je $pecialne vyvinuta tak, aby spliiala potreby
digitalnej tlace a garantuje realistické, brilantné
farebné kopie a vzdy vynikajuce vysledky tlace.
Papiere Color Copy st na dotyk hladké a elegantné
aich jemny biely odtien poskytuje preciznu
reprodukciu farieb, ktora zdoraznuje vas imidz.

Znacka ma navy$e vynimocny environmentalny profil
a okrem toho, ze ma certifikaciu FSC®, EU Ecolabel

a 150 9706, jej papiere si CO, - neutralne.

Papiere Color Copy st stcastou Mondi radu Green
Range sortimentu vyrobkov vyrabanych trvalo
udrzatelnym spdsobom.

www.colorcopy.com

Susan Brunner,

Team Lead Office Papers & Sustainability Uncoated Fine Paper

Hravy, odolny aj stylovy
Papier zostava neuveritelne vSestrannym

Obal, to je hlavne papier. Pozrime sa na niekolko obalov, ktoré vy¢nievaju z radu a ziskali ocenenia, ¢im su
zaujimavé svojim prevedenim. Niektoré st este len vo faze konceptu, no ukazuja variabilitu papiera ako grafického,

funkéného aj ochranného média.
Retro balenie je v mode

Nové moznosti vyuzitia papiera ukazuje aj retro balenie
Koh-i-Noor detskych pasteliek predavanych pod znackou
Polycolor. Tento obal je z lokalnej produkcie a jeho
kvality mu vydobyli miesto v stutazi Obal roku 2017, ktort
kazdoroc¢ne organizuje prazsky Obalovy institit SYBA.
Hlavnym cielom obalu bolo dosiahnut retro efekt, ktory
je v sucasnosti velmi popularny, a pridat mu aj niekolko
modernych prvkov. Samotny obal pre 72 pasteliek je
dvojkridlovy, a pre jeho vyrobu bol pouzity Specialny graficky
papier potlaceny ofsetovou technolégiou s vyuzitim kovovej
razby.

Retro obal pre pastelky Koh-i-Noor. Zdroj: SYBA
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Mladd krv vo svete obalového dizajnu

Young Package je stutaz pre mladé talenty, ktoré kazdoro¢ne
zadava novu tému pre tvorcov z celého sveta. Vyhercom
tohoro¢ného roc¢nika je Katefina Puncmannova s jej navrhom
na papierovy obal na maliarsky Stetec. Obal sa da poskladat
na maliarsku ¢iapku, ktora sice znie infantilne, ale nejeden
domaci majster si ju pri malovani nasadi na hlavu.

Prianim autorky bolo, aby bol obal tizko spojeny
s produktom, ktory chrani. Na vyrobu obalu pouzila farebny
papier vo viacerych odtienoch aj s potlacou, ktora podla slov
autorky spdsobovala najvacsie problémy. Pre viacfarebnost
obalu pridala autorka aj samolepky, ktoré sa daja odstranit
bez poskodenia obalu. Na nich je natlaceny navod
na poskladanie ¢apice.

Hravo zabalené lentilky

Jednym z vitazov medzindrodnej sttaze Young Package
2017 v kategorii strednych a vyssich odbornych skol je
obal na lentilky od Kosicanky Barbory Semanovej. Uzaver
viacstennej hracej kocky je bez potreby trhania, a samotny
obal vdaka vytlacenym symbolom funguje aj ako kocka
na hranie.



