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KOMICA MINOLTA

TLACIT VIES, SKRASLUJ!

¢ Peter Lauko
¢ Produkcna tlac

¢ Konica Minolta Slovakia e
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PRIDANA HODNOTA A ZISK %

KOMNICA MINOLTA

Zakladné typy tlaCe a procesov

h h 4

Farebna tlac Dokoncdovanie a
skraslovanie
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PRIDANA HODNOTA A ZISK %

KOMICA MINOLTA

CB tla¢ Farebna tlac¢

D

Kreativne zuslachtenie

Objem tlace / potrebny ¢as na produkciu

Zisk /
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PRIDANA HODNOTA A ZISK

Mnozstvo a cas

Pridana hodnota

Cenotvorba

Velké objemy

Rychlost tlace

Potrebné velmi nizke
vyrobné naklady

Dlhy ¢as produkcie

- Variabilné data

- Dokoncovanie V1, V2...

Vysoka konkurencia /
Nizky zisk

KONICA MINOLTA
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PRIDANA HODNOTA A ZISK

Farebna tlac¢

Mnozstvo a cas

Pridana hodnota

Cenotvorba

Malé, stredné a velké
objemy

Kvalita a stalost farieb

Potrebné nizke naklady
ale aj kvalifikovanu
obsluhu

Stredny a dlhy cas
produkcie

- Personalizacia
- Dokoncovanie

- Flexibilita a dovera

Stredne silna
konkurencia / priemerny
zisk

KONICA MINOLTA
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POLYGRAFICKY TRH, LAKOVANIE A RAZBA JalelTechnatisy | KONICA MINOLTA

INDUSTRIAL DIGITAL PRINTING
KOMICA MINOLTA

NACO POTREBUJU ZAKAZNICI PARCIALNE LAKOVANIE A RAZBU?

PRETOZE

Je potrebné sa

Ako, preco a naco?
¢ Doplnenim (potlaceného vystupu):
— 2D alebo 3D lakovanie a zlatenie
— Neodolatelné hmatove tlacové produkty
— VynimocCnu a putavu pozornost
— Pridanu hodnotu pomocou kreativity
— Maximalne sustredenie na one-to-one marketing
— Dorucenie do 24hod
— ZvySovanie obchodného zisku

Giving Shape to ldeas



POLYGRAFICKY TRH S
TLACIARENSKY SEKTOR 10 Fastest Growing Applications (growth rate) A

BALENIE je velmi velky sektor tlaCiarenského priemyslu,
ktory nie je ovplyvneny vseobecnym prechodom na Corrugated |:| +70.6% CAGR

elektroniCké médié. Flexible packagina I:l +48.3% CAGR )
. . Magazines E +33.8% CAGR & 2015
Z roznych dévodov sa vsak digitdalna tlac sotva
, ) . , , . Folding cartons F—‘ +33.0% CAGR
dokazala zaoberat trhom. Niektoré z hlavnych dovodov 02020
su nedostatok podpory vlastnych farieb a atramentov Ad specialty | +17.0% CAGR
so Specialnym efektom, Specidlnych substratov, prilis Newspapers/newsletters +14.8% CAGR
malych formadtov, problémov s konecnou upravou a Catalogs +13.6% CAGR
nedostatocCnej produktivity pre velké objemy. Labels © 12,79 CAGR
s . 0 ’ T, 0 v . +12.2% CAGR
S rastucimi schopnostami digitalnej tlace sa aj postupne Books I
ovplyvnuje sektor obalov. B2 digitalne tlaciarne TransPromo & +10.5% CAGR
pomahaju k zvyseniu objemu vyroby obalov, kde su 0 20 20 60 20
pOt rebné vacsie form aty Billion Impressions (A4)

W. Europe Production Printing Application Forecast: 2015-2020

Western Europe Application Forecast 2013 — 2018 E:]
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CIELE ZLEPSENIA

1. Zvysit VIDITELNOST produktov.
2. Stimulovat PRITAZLIVOST.
3. Drzat POZORNOST dostatoéne dlho na reakciu.

4. Vplyvat na ROZHODNUTIE vyvolat’ pozitivhu reakciu.

Giving Shape to ldeas
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KOMICA MINOLTA

Vplyv na zvysenie

/Iditelnostl spotrebitelmi

Uspech spustenia novych alebo inovovanych
produktov na trh ako aj reakcie spotrebitelov na tieto
produkty, mézu byt ovplyvnené ich vysokou
viditelnostou.




PRIPADOVA STUDIA
COLGATE

¢ Produkt bol zavedeny v Spojenych Statoch s obalmi s Q
holografickymi foliami na zaciatku decembra 1997 s
marketingovou kamparou vo vyske 100 milinov USD

¢ Tato zubna pasta sa stala v USA Cislom 1 iba za Styri mesiace
s 30-percentnym podielom na trhu

¢ Zmena Standardu balenia v kategorii Ustnej starostlivosti

Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association

U
Giving Shape to ldeas 7 A 0!
&l J I



PRIPADOVA STUDIA
GILETTE

IMPORTED
BLADES

—— =

Gilletie
=MACH3

ORE (OMFORT, nw’un THE
ALLTHEREDNESS 10™ SHAVE'

CLOSER SHAVE, WITHOUT ALL
THE IRRITATION*

Gillette® MACH3®

¢ Produkt bol zavedeny s pretlacenou foliou v roku 1998

¢ V priebehu Siestich mesiacov sa stal najpredavanejSim holiacim
stroj¢ekom v USA a Eurdpe napriek prémiovej cenovej znacke, ktoru
mnohi kritici povazuju za prili§ vysoku

¢ Zmena Standardu balenia v kategorii holiaci strojCek / holiaci strojcek

Giving Shape to ldeas
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CASE STUDIES
ZANTAC I N

COOL MINT TABLETS

MAXIMUM STRENGTH

Zan tac

MAXIMUM STRENGTH

Zan fac
=150 |

Releases (]
{ Cooling Sensation

7 PREVENTS & RELIEVES

it q
 2am ,()
Zantac® Antacid 4 Q

¢ Vyrobok bol zavedeny razenim kovovej folie v roku 1983
Stanovuje uroven prémiovej ceny pre OTC antacidovy produkt

¢ Stane sa najpredavanejSim farmaceutickym vyrobkom (liekom) 0
na svete do roku 1986, napriek tomu, Ze ziskal Nobelovu cenu v
medicine o desatroCie skor

¢ Zmena normy pre balenie OTC produktov

Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association
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TEST ZVYSENIA VIDITELNOSTI PRODUKTOV %

KOMICA MINOLTA

HYPOTEZA: ,Obal zdobeny féliou zvy3i pozornost
vyrobku v porovnani s rovnhakym vyrobkom bez folie."

STUDIA: Tri samostatné balené kategoérie vyrobkov v
obchode s potravinami boli testované s 265 ucastnikmi.

-

[ Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects ASSOCiation/
-l
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VYSLEDKY %

KOMICA MINOLTA

Time to First Fixation (Mean)

Time to First Fixation

Seconds

"Prvotnd pozornost"
Schopnost vyrobku prilakat vizualnu pozornost zakaznika ma silny
vplyv na rozhodnutie spotrebitela k nakupu.

Foil Non Foil

Priemerny Cas identifikacie: 2 sekundy Cas do prvej fixacie bol vyrazne vy$si u obalov s vyzdobou félie.

Vylepsené produkty boli zakaznikmi identifikované o 45%
rychlejsie

Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association
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VYSLEDKY

Total Fixation Duration (Mean)

Total Fixation Duration

2.5

Seconds

Foil

Non Foil

Priemerny cas udrzania pozornosti bol 1.93

-

KOMICA MINOLTA

,Dlzka pozornosti“

Vylepdené produkty mali o 18% dlhsiu
pozornost ako iba potlacené produkty

Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association E:]
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APLIKOVANIE NA TRH POMOCOU DIGITALNYCH TECHNOLOGII KONICA MINOLTA

Podla typu polygrafickych produktov

GRAFICKA

KOMUNIKACIA DEKORACIA / OBALY

Giving Shape to ldeas 16
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PARCIALNE LAKOVANIE A RAZBA KONICA MINOLTA
SEGMENTY

Podl'a velkosti formatu

DIGITALNA A OFSETOVA OFSETOVA TLAC OFSETOVA TLAC / OBALY
TLAC

JV 3DS 36 cm JV 3D Evolution 52 cm JV 3D Evolution 64 cm JV 3D Evolution 75 cm

Giving Shape to ldeas 17



PARCIALNE LAKOVANIE A RAZBA %
HRUBKA MEDIA PPN TR0

JV 3D Evolution 52 JV 3D Evolution 64 JV 3D Evolution 75

i

Max. Sirka tlace Upto52cm Upto 64 cm
Gramaz 600 gsm 600 gsm
Pocet & typy hlav 2x8 Lhi tlacovych hlav 2x9 Lhi tlacovych hlav 2x11 Lhi tlacovych hlav

Giving Shape to ldeas 18



PARCIALNE LAKOVANIE A RAZBA
RYCHLOST ZA HODINU

JV 3D Evolution 52

®
i |

A3 (420x297mm) 6,348
SRA3 (450x320mm) 6,000
B2 (500x707mm) 3,123

B2 landsc (707x500mm) -
B1 (707x1000mm) -

JV 3D Evolution 64

Produkéna rychlost

6,348

6,000
3,123

-

KOMNICA MINOLTA

JV 3D Evolution 75

Produkéna rychlost

Giving Shape to ldeas
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Stcasni
zdkaznici

Digitalny natlatok
(certifikovany natlacok, kontrola
vyradenia tlatového harku}

Priprava pred tlacou,
(kontrola digitalnych dat, vyradenie
- stran, ostatné produkéné data)

Novi
zakaznici

Personalizacia
a customizacia

— i
“ ve L)

Digitdlny natlacok

KOMICA MINOLTA

Ofsetova

> Digitdlna
produkéna tlag

Nové aplilkacie (persona[izacia,:transpromo) |

JDF, CIP3/CIP4

|
Priprava pred tlacou

: Digitalna

malonakladova tlaé

Dokoncovacie

1
b .
operécie

Zdroj: GRAFIE CZ

. e
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...A NAKONIEC ESTE JEDEN Z NAJZNAMEJSICH PRIKLADOV SKRASLENIA %

KOMICA MINOLTA

SKRASLUJ !
SKRASLUJ !
SKRASLUJ !

http://www.mytenbuzz.com/celebrities/10-photos-of-celebs-without-makeup/ /

C >
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