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TLAČIŤ VIEŠ, SKRÁŠĽUJ! 

Peter Lauko  
Produkčná tlač 
Konica Minolta Slovakia 
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PRIDANÁ HODNOTA A ZISK 

Základné typy tlače a procesov 

Farebná tlač
  

Dokončovanie a 
skrášľovanie 

ČB tlač  

ČB tlač  
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PRIDANÁ HODNOTA A ZISK 
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Zisk  

Farebná tlač 
 

Kreatívne zušľachtenie 
 

ČB tlač 
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PRIDANÁ HODNOTA A ZISK 

ČB tlač 

Množstvo a čas  

Veľké objemy 

Dlhý čas produkcie 

Pridaná hodnota 

Rýchlosť tlače 

- Variabilné dáta 
- Dokončovanie V1, V2... 

Cenotvorba 

Potrebné veľmi nízke 
výrobné náklady 

Vysoká konkurencia / 
Nízky zisk 
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PRIDANÁ HODNOTA A ZISK 

Farebná tlač 

Množstvo a čas  

Malé, stredné a veľké 
objemy 

Stredný a dlhý čas 
produkcie 

Pridaná hodnota 

Kvalita a stálosť farieb 

- Personalizácia 
- Dokončovanie 

- Flexibilita a dôvera 

Cenotvorba 

Potrebné nízke náklady 
ale aj kvalifikovanú 

obsluhu 

Stredne silná 
konkurencia / priemerný 

zisk 
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POLYGRAFICKÝ TRH, LAKOVANIE A RAZBA 
 
NAČO POTREBUJÚ ZÁKAZNÍCI PARCIÁLNE LAKOVANIE A RAZBU?  
 

Ivry Ako, prečo a načo? 
Doplnením (potlačeného výstupu): 
– 2D alebo 3D lakovanie a zlatenie 
– Neodolateľné hmatové tlačové produkty 
– Výnimočnú a pútavú pozornosť  
– Pridanú hodnotu pomocou kreativity 
– Maximálne sústredenie na one-to-one marketing 
– Doručenie do 24hod 
– Zvyšovanie obchodného zisku 

      PRETOŽE 
    Je potrebné sa odlíšiť s vytvorením pridanej hodnoty   
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POLYGRAFICKÝ TRH  
TLAČIARENSKÝ SEKTOR 

    
 
 

W. Europe Production Printing Application Forecast: 2015-2020 
Western Europe Application Forecast 2013 – 2018  

 
 

 

BALENIE je veľmi veľký sektor tlačiarenského priemyslu, 
ktorý nie je ovplyvnený všeobecným prechodom na 
elektronické médiá. 
 
Z rôznych dôvodov sa však digitálna tlač sotva 
dokázala zaoberať trhom. Niektoré z hlavných dôvodov 
sú nedostatok podpory vlastných farieb a atramentov 
so špeciálnym efektom, špeciálnych substrátov, príliš 
malých formátov, problémov s konečnou úpravou a 
nedostatočnej produktivity pre veľké objemy. 
 
S rastúcimi schopnosťami digitálnej tlače sa aj postupne 
ovplyvňuje sektor obalov. B2 digitálne tlačiarne 
pomáhajú k zvýšeniu objemu výroby obalov, kde sú 
potrebné väčšie formáty. 
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1. Zvýšiť VIDITEĽNOSŤ produktov. 
 

2. Stimulovať PRÍŤAŽLIVOSŤ.  
 

3. Držať POZORNOSŤ dostatočne dlho na reakciu. 
 

4. Vplývať na ROZHODNUTIE vyvolať pozitívnu reakciu. 
 

CIELE ZLEPŠENIA 
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Vplyv na zvýšenie 
viditeľnosti spotrebiteľmi 

 
 
 
Úspech spustenia nových alebo inovovaných 
produktov na trh ako aj reakcie spotrebiteľov na tieto 
produkty, môžu byť ovplyvnené ich vysokou 
viditeľnosťou. 
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PRÍPADOVÁ ŠTÚDIA 
COLGATE  

 
 

 
 

Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association 

 
  
 

Produkt bol zavedený v Spojených štátoch s obalmi s 
holografickými fóliami na začiatku decembra 1997 s 
marketingovou kampaňou vo výške 100 miliónov USD 

 
Táto zubná pasta sa stala v USA číslom 1 iba za štyri mesiace 
s 30-percentným podielom na trhu 

 
Zmena štandardu balenia v kategórii ústnej starostlivosti 
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PRÍPADOVÁ ŠTÚDIA 
GILETTE 

 
 

 
 

Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association 

 
  
 

Gillette® MACH3® 
Produkt bol zavedený s pretlačenou fóliou v roku 1998 

 
V priebehu šiestich mesiacov sa stal najpredávanejším holiacim 
strojčekom v USA a Európe napriek prémiovej cenovej značke, ktorú 
mnohí kritici považujú za príliš vysokú 
 
Zmena štandardu balenia v kategórii holiaci strojček / holiaci strojček 
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Zantac® Antacid 4  
Výrobok bol zavedený razením kovovej fólie v roku 1983 
Stanovuje úroveň prémiovej ceny pre OTC antacidový produkt 
Stane sa najpredávanejším farmaceutickým výrobkom (liekom) 
na svete do roku 1986, napriek tomu, že získal Nobelovu cenu v 
medicíne o desaťročie skôr 
Zmena normy pre balenie OTC produktov 
 

 
 

CASE STUDIES 
ZANTAC 

 
 

 
 

Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association 
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TEST ZVÝŠENIA VIDITEĽNOSTI PRODUKTOV 

 
 

HYPOTÉZA: „Obal zdobený fóliou zvýši pozornosť 
výrobku v porovnaní s rovnakým výrobkom bez fólie." 
 

 
 

 
 

ŠTÚDIA: Tri samostatné balené kategórie výrobkov v 
obchode s potravinami boli testované s 265 účastníkmi. 

 
 

 
 
 
 
Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association 
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VÝSLEDKY 

"Prvotná pozornosť" 
Schopnosť výrobku prilákať vizuálnu pozornosť zákazníka má silný 
vplyv na rozhodnutie spotrebiteľa k nákupu. 
 
Čas do prvej fixácie bol výrazne vyšší u obalov s výzdobou fólie. 
 

Vylepšené produkty boli zákazníkmi identifikované o 45% 
rýchlejšie 

 
 
 
 

Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association 

 
  
 

 
 
 
 

Priemerný čas identifikácie: 2 sekundy 
. 
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VÝSLEDKY 

 
 

 
„Dĺžka pozornosti“ 
 
Vylepšené produkty mali o 18% dlhšiu 
pozornosť ako iba potlačené produkty 
 

 
  

 
 
 

Source: “An initial study into the Impact of High-Visibility Enhancements on Shelf Presence”; A 2013 Study Commissioned by the Foil & Specialty Effects Association 

 
  
 

 
 
 
 

Priemerný čas udržania pozornosti bol 1.93 
. 
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APLIKOVANIE NA TRH POMOCOU DIGITÁLNYCH TECHNOLÓGIÍ 
 

Graphic  
Communication Packaging  

GRAFICKÁ 
KOMUNIKÁCIA 

 

OBALY 
 

DEKORÁCIA / OBALY 

 Podľa typu polygrafických produktov 
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PARCIÁLNE LAKOVANIE A RAZBA 
SEGMENTY 

Graphic  
Communication Packaging  

JV 3D Evolution  52 cm 
 

JV 3D Evolution  64 cm 
 

JV 3D Evolution  75 cm 

Podľa veľkosti formátu  

OFSETOVÁ TLAČ OFSETOVÁ TLAČ / OBALY OBALY 

 
JV 3DS  36 cm 

DIGITÁLNA A OFSETOVÁ 
TLAČ 
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PARCIÁLNE LAKOVANIE A RAZBA 
HRÚBKA MÉDIA 
 

Graphic  
Communication Packaging 

JV 3D Evolution 52  JV 3D Evolution 64 JV 3D Evolution 75 

Up to 52 cm 

600 gsm 

2x8 Lhi tlačových hláv 

Up to 64 cm 

600 gsm 

2x9 Lhi tlačových hláv 

Up to 75 cm 

800 gsm 

2x11 Lhi tlačových hláv 

Max. šírka tlače 

Gramáž 

Počet & typy hláv 
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PARCIÁLNE LAKOVANIE A RAZBA 
RÝCHLOSŤ ZA HODINU 

Graphic  
Communication Packaging 

JV 3D Evolution 52  JV 3D Evolution 64 JV 3D Evolution 75 

Produkčná rýchlosť 

6,348 

6,000 

3,123 

- 

- 

Produkčná rýchlosť 

6,348 

6,000 

3,123 

- 

- 

Produkčná rýchlosť 

6,348 

6,000 

3,123 

4,200 

2,291 

Formát hárku 

A3 (420x297mm) 

SRA3 (450x320mm) 

B2 (500x707mm) 

B2 landsc  (707x500mm) 

B1 (707x1000mm) 
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Zdroj: GRAFIE CZ 
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SKRÁŠĽUJ ! 
SKRÁŠĽUJ ! 

SKRÁŠĽUJ ! 

...A NAKONIEC EŠTE JEDEN Z NAJZNÁMEJŠÍCH PRÍKLADOV SKRÁŠLENIA  

http://www.mytenbuzz.com/celebrities/10-photos-of-celebs-without-makeup/  
 
 



22 

     ĎAKUJEM ZA POZORNOSŤ  
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