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— 7 Spojme silu
. digitalu a ofsetu

,Vzdali sme sa ofsetového stroja a opustili
konvenciu, cim sme svoje zameranie zmenili
na Cisto digitalne, flexibilnejSie a zrejme

i odvaznejsie. Investicia do tohto typu stroja
nie je malickost nielen z pohladu Slovenska,
ale i okolitych krajin.“ O novej investicii

do zariadenia HP Indigo 12000 sme sa
rozprévali s Richardom Cerhitom a Pavlom
Polgarom z tlaciarne Typografia plus, s.r.o.

Ked sme boli u vas naposledy, zhruba pred rokom, predoslé, takmer dvojro¢né skiisenosti s mensim HP
rozpravali sme sa o investicii do zariadenia HP Indigo Indigom, ktoré sa u néas velmi dobre etablovalo a ulahcilo
5600. Aktualne pribudla do vasho strojového parku nam i niektoré ofsetové zakazky. Mam v3ak pocit, ze keby
dalsia investicia. O ¢o ide a ¢o sa od tej doby u vas sme nemali mensie Indigo, zrejme by sme nekupili ani
zmenilo? toto velké. Velmi dlhu dobu sme totiz tymto zariadeniam

nedoverovali a boli sme viac nakloneni k inej znacke. Tu je

Richard Cerhit (R.C.): Opustili sme konvencie. Zvazili na mieste formulka ,rad3ej raz vidiet, ako stokrat pocut®,
sme, Ze ofsetova tla¢ uz pre nas nema taky potencial ako pretoze po skutsenosti s HP Indigom 5600 sa ukazalo, ze
kedysi a zisky z nej st tak minimalne, Ze od nej nie sme vieme rozsirovat portfélio smerom, o ktorom sme predtym
zavisli. Preto sme presli na plne digitalnu prevadzku v suvislosti s digitdlom neuvazovali. Pri predoslom digitdlnom
a zainvestovali do nového zariadenia formatu B2, HP Indigo zariadeni sme ani nepomysleli na tla¢ knih, pretoZe nanos
12000. Predtym sme sice uz pracovali v tomto formate, ale iba farby bol presyteny, farebnost nebola stala a registracia

prostrednictvom starsieho ofsetového
stroja, ktory nam po hlb3ej analyze .
vysiel ako absolutne nerentabilny. |
Nedokazali sme ho naplnit na dve
smeny, vyzadoval si velmi dlha
pripravu a celkovo bol naro¢ny

na pokrytie vlastnych nakladov.
Preto sme nevymyslali zloZité vzorce,
ako ho vytazit tak, aby zacal zarabat
ajednoducho sme ho posunuli dalej.

Pavol Polgar (P.P.): Zakazky sa ¢im
dalej, tym viac zmen3ovali a nahrada
ofsetu digitalom bola uz len logickym
anajma ziaducim krokom pre udrzanie
tempa s dnesnou dobou. Preto sme
sa naplno vzdali ofsetu. Na Slovensku
ale i v zahranidi sice existuju uspesné
ofsetové tlatiarne, ale tie su vyrazne
vagsie. Uprimne, neviem si predstavit
tlaciaren, ktora by bola s jednym
ofsetovym zariadenim formatu B2
v prevadzke na 4 smeny profitabilna.

Pred rokom sme sa rozpravali o HP Indigo 5600, nepresna. Indigo nam dalo na 99 % ofsetovy vysledok, ktory
teraz je to 12000-ka, ktora je unikatom na slovenskom nie je rozoznatelny volnym okom. Zrazu sme vedeli tlacit
trhu. Preco opit HP Indigo a preco prave toto obrovské na formate A3 aj knihy, a to postupne rozsirilo nase obzory.
zariadenie? Planujete z kaZdorocnej investicie
do zariadenia HP Indigo urobit tradiciu? P.P.: Okrem toho, Ze je 12000-ka vynimoc¢ny format

s vynimo¢nym vykonom, je to robustny stroj s kvalitou aj

R.C.: To by bolo velmi trufalé, ale zéroven, preco nie? stabilitou vytlackov blizkou ofsetu. Predosly digital mal svoje

(smiech) Pri rozhodovani o kipe zariadenia B2 nam pomobhli slabiny v tom, Ze medzi prvym a patstym vytlackom bolo
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vidiet kolisanie farby. Tu si vytlatok drzi farbu a obojstrannt
registraciu iplne bez problémov.

Zrejme zakaznik vyslovene nelipne na tom, na akom
stroji bude jeho zakazka vytlacena?

R.C.: Zakaznici zvi¢8a nevnimajt, na com tlacite ich
zakazku, pokial je jej prevedenie vo vybornej kvalite. Ako
som uz spomenul, maloktory laik vie rozoznat rozdiel medzi

ofsetom a digitadlnym Indigom. St v3ak vyslovene i zakaznici,
ktori ked vedia, ze mame HP Indigo a mame i ofset, to chca
mat i tak vytlacené na Indigu napriek tomu, ze je to ofsetova
zakazka. HP Indigo uz je skratka pojem a Iudia z fachu nan
reaguju.

P.P.: Pri klasickom ofsete zakaznik malokedy uvazuje
nad tym, na akom type stroja chce mat vytlacend svoju
zakazku, ¢i je to KBA alebo Heidelberg, alebo ¢i ma tlaciaren
Komori a podobne. Avsak ¢o sa tyka digitalu, zbehly zakaznik
preferuje HP Indigo, pretoZe oproti ostatnym je tato
technologia skuto¢ne vynimo¢na. Tam plati, ze HP Indigo
je velmi dobrym predpokladom na spolupracu.

Toto zariadenie je jediné svojho druhu na Slovensku,
€o znamena, Ze rozhodnutiu o jeho kiipe zrejme

predchadzalo dlhsie rozhodovacie obdobie. Ako to u vas

prebiehalo, kedZe kupa takéhoto typu stroja nie je len
strategickym rozhodnutim, ale i obrovska investicia
avyzva?

R.C.: Vyzva to edte stéle je. Ako som uz spominal, zacalo
to ratanim, kalkulaciou a naslednym zistenim, ze ofsetové
oddelenie nam uz neprinasa to, ¢o doteraz. K tomu sa pridali
navstevy [udi z firmy DataLine, ktori ked videli, ako sa u nas
zapracovalo mensie HP Indigo 5600 a zistili, Ze sa chceme
vzdat ofsetu, ponuakli nam digitalny ekvivalent. A my sme
zaCali rozmyslat. Preddme ofset? Kupime novy ofset alebo

novy digital s ofsetovou kvalitou? Uvahy sa spojili do jedného

avzidlo z toho HP Indigo 12000. Zrazu st nase zékazky
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o0 nieCom Uplne inom, nie sme viazani ofsetom a k tomu sa nam
otvorili nové moznosti. Myslim, zZe to bolo logické vyustenie
celej situacie, kedze i dopyt po ofsete bol napriek nizkym

Vyvoj a trh st aktualne tak rychle, Ze pokial sa vam investicia
nevrati do par rokov, bola to zla investicia. O 5-6 rokov tu
takych strojov bude viac, o novinkach nehovoriac. Ako ste
spomenuli, bola a ete to aj bude vyzva, pretoze tuto investiciu

chceme zvladnut dobre obchodne
i marketingovo.

Aké boli teda prvé kroky
po instalacii stroja?

P.P.: Stroj vazi takmer 12 ton,
takze uz jeho samotna instalacia
bola zazitkom. Nasledovalo
dvojtyzdnové skolenie pracovnikov
a mohli sme sa pustif do naplfiania
jeho kapacit.

Minuly rok sme boli na
konferencii Dscoop, podujati
urcenom pre vlastnikov zariadeni
HP Indigo, na ktorej bol
zdorazneny fakt, Ze mat samotné
zariadenie nestaci. Napriek tomu,
Ze zariadenie je samo o sebe
unikatom, je potrebné zoznamit
s nim potencidlnych zdkaznikov.
Prave k tomu smeruju aktualne
inaSe kroky. Chceme zakaznikom
prakticky ukazat vystupy zariadenia a predstavit jeho vyhody.
V tomto smere nestali byt iba v povedomi, ale treba rezonovat
na trhu ako stelesnenie kvality za velmi rozumnt cenu.

Nerad by som tvrdil a myslim, Ze je to i neredlne, aby
sme hned mali velké o¢i a cheeli zarabat velmi rychlo.
Samozrejme, objem zékaziek musi byt adekvatny jeho
kapacitam. Caka nas e3te vela prace, aby sme mohli zarocit
jeho potencial.

Otvorili sa vam zakdapenim tohto zariadenia i nové
moznosti z hladiska rozsirovania portfélia?

P.P.: Samozrejme. Je to jediny digital svojho druhu na
Slovensku, takze v3etky zakazky, ktoré boli doteraz odkazané
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na ofsetové tlaciarne, hoci i v malych ndkladoch, sa teraz
mozu presmerovat na HP Indigo a neefektivnost tak premenit
na efektivitu. Ked sme predtym dostali zakazku napriklad

na zakladace, museli sme ich chtiac ¢i nechtiac robit na ofsete
i ked 3lo 0 maly naklad. Ziaden digital to totiz nedokazal. Az
doteraz. Plagaty A2, brozury A4 na lezato, Skatulky, ktoré sa

z formatu A3 vyskladat nedali, atd... Takze ano, portfélio sa
vyrazne zvadsilo.

R.C.: Véetky poziadavky dokazeme spojit so $pecialitami
vyplyvajicimi z personalizacie, ¢o bolo na ofsete nemozné.
Ked pride zakazka na 200 zakladacov pre predajcov
poistenia, moze mat kazdy iny dizajn s inym menom, ale
pre nas to bude stale ako 200 rovnakych zakladacov.

P.P.: Svet ide prave tymto smerom. Ak potrebujem 100
plagatov na koncert, uz nechcem v3etky rovnaké, ale mozno
4 variacie, kazdu s inou fotkou, pretoze je to nieco iné
a zaujimavejsie. Tieto typy zariadeni otvaraju nové brany
kreativity a davaju tak marketérom obrovské moznosti
v prezentovani svojich, doteraz mozno tazko realizovatelnych
napadov.

Dokazete z vasho pohl'adu posudit, o ktory tlacovy
produkt je aktualne zvySeny zaujem?

R.C.: Zda sa mi, Ze knihy st ¢islom jeden. Clovek to chce
citit v rukach, listovat si v nich a nie postvat strany prstom
po obrazovke. Rovnako som pocul zaujimavt informaciu, ze
ludia prestavajua verit webu a vobec reklamnym posolstvam
na fiom. Ci uZ ide o e-maily alebo reklamu na strankach,
digitalne posolstvo je ovela menej doveryhodné, ako tlacené.

P.P.: Nova generacia dokaze velmi vyrazne filtrovat
reklamu na internete. Priemerna doba reklamného posolstva
v e-maile je asi tak sekunda, pricom v tla¢i dokaze kreativne
spracovanie zaujat recipienta na ovela dlhsiu dobu. Preto si
myslim, Ze tlac nie je mftva, ako sa hovorilo, ale meni svoju
tvar s ohladom na vy3siu Specializaciu na klienta.

Vieme, Ze personalizované produkty su v zahrani¢i uz
beznou sucastou, no na Slovensku sa takyto pristup este
prilis neudomacnil. Su slovenski zakaznici na takéto
,»vychytavky“ pripraveni?
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P.P.: U nis je personalizacia chapana zatial iba v zmysle
mien, ta graficka uz menej. Trendy zo sveta v3ak prenikaju uz
ik nam a jednoznacne sa tomu skor ¢i neskor nevyhneme.
Kazda firma sa za ucelom predaja bude snazit uputat
pozornost klientov ¢o najviac a personalizované produkty
st jednou z ciest.

R.C.: Aktudlne je to vyzva pre velké znacky, ale postupne to
prejde i k malym klientom. A povedzme si otvorene, ¢i velky
alebo maly, kazdy chce byt jedinecny.

Co podla vas aktualne predava najviac? Cena?
Kreativita? Rychlost dodavky?

P.P.: Moze to zniet paradoxne, ale aktudlne dokazeme
niektoré produkty vysokej kvality riesit ovela efektivnejsie
a za vyrazne nizsiu cenu, ako bol trh zvyknuty. Nie je to preto,
ze by sme chceli nejako dumpovat ceny, ale skuto¢ne iba
technologiou, ktora nam pontka nové moznosti.

R.C.: S prichodom nového zariadenia pozerame na trh
v zmysle spoluprace a nie konkurencie. My taktiez svoju
ofsetovt produkciu zadavame inym konven¢nym
tlaciarniam a v kutiku duse o¢akavame, Ze sa
nam to vrati. Ano, klientovi by sme radi i nadalej
ponukali full servis v zmysle, Ze ak pride
s dopytom na knihy, vieme mu vyrobit i letaky.
Ale tie vytlacime u niekoho iného. Mozno to znie
ako klié, ale naozaj chceme mat s konkurenciou
dobré vztahy. Tam, kde kondi efektivita ofsetovej
tlaciarne - ako napriklad pri malych zakazkach,
tam zacina nasa efektivita a naopak.

My sme sa sice vyprofilovali na digitdlnu tlac,
ale su tu ofsetové tlaciarne, ktorych sluzby bez
zatajovania vyuzivame, kedZe st vyborné. Nie je
to hanba, pretoze vieme, Ze v kazdej sfére moze
byt dobry niekto iny.

P.P.: Mottom posledného ro¢nika konferencie
PrintProgress bolo ,Spajame sily*. Bol by som rad,
ak by sa v tomto duchu nieslo i nase pdsobenie na
trhu. S ofsetarmi mame v zakazkach spolo¢nt hranicu a v nich
sa prirodzene rozdelujeme. To nalavo v mensich nakladoch
spadne k nam, to napravo vo vy3sich nakladoch k nim, a o to
medzi sa pobijeme (smiech). Nie je absolttne efektivne robit
300-kusoviti zakazku s mnozstvom priprav na ofsete napr.

12 hodin tak, ako sa to kedysi robilo u nas. Pri takychto
Cislach nemoze byt nikto nikdy efektivny. Tym, Ze my sme sa
vzdali ofsetu a prenechali rydzo ofsetové zakazky ofetovym
firmam, ocakavame, ze Cast malych ofsetovych zakaziek
prenechaju ofsetari nam, ¢im si dokazu vytvorit tplne novt
kapacitu na veci, ktoré st pre nich profitabilnejsie z casového,
ekonomického i personalneho hladiska. V Tudskych zdrojoch
je citit obrovsky problém, a preto je pre firmu ovela lepsie,

ak dokaze robit svoju pracu o najefektivnejsie.

Ak teda mozem byt taky odvazny, tak poviem, Ze za nasich
potencialnych zakaznikov povazujem i ofsetové tlaciarne,
ktoré chapu, ze sa im neoplati robit zakazky s nakladmi
radovo v stovkach kusov.

Za rozhovor podakovala Marianna Cabalova



