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Etikety spod Malej Fatry

V roku 1998 zaktpila spolo¢nost Aluprint z Vrutok prvy
tlaciarensky stroj s cielom tlacit a finalizovat etikety urcené
prevazne pre pivovarnicky priemysel. Do dnesnych dni sa
vypracovala na firmu eurépskych rozmerov, ktorej najvacsimi
zakaznikmi s firmy a znacky ako Coca-Cola (Coca-Cola Zero,
Sprite, Fanta, Bonaqua), PepsiCo (Pepsi Max, Pepsi Twist, 7up,
Mirinda, Toma Natura), Kofola (Kofola,
Rajec, Vinea, Top Topic, Freeway), ASAHI
- byvaly SAB Miller (Velkopopovicky
Kozel, Sari3, Smadny Mnich, Topvar),
Molson Coors (Staropramen, Rakoczi
beer, Ozujsko, Lowenbrau), Karlovarské
mineréalne vody (Mattoni, Meggle Group
- Rajo (Acidko, Probia ) - Meggle Osijek,
Meggle Bihat, Zvolenska mliekaren,
Hamé, Slovenské pramene a zriedla (Fatra
¢i Budi$) a mnoho dalsich.

Pred par rokmi si jedna z menej
tradi¢nych zakaziek priam vyziadala
zakupenie digitalneho tlacového stroja
HP Indigo WS6600.

O aku zdkazku islo a aku pridant
hodnotu prinasa toto zariadenie
tlaciarni dodnes, sme sa rozpravali
s marketingovou manazérkou
Aluprint, s.r.o0., Vandou Stieglerovou.
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Ako sa zo spoloc¢nosti spred 20
rokov stala nadnarodne pdsobiaca
zakaziek v segmente PET-ovych flias a papierovych etikiet?

Zaciatky spolocnosti Aluprint st spojené s tlacou
a finalizaciou etikiet tlacenych na biely a metalizovany papier,
urcenych zvacsa pre pivovarnicky priemysel a mineralne
vody. Postupom ¢asu a prichodom nadnarodnych spolo¢nosti
na slovensky trh sa zacali dostavat do popredia plastové
flage, v com sme videli velky potencial. Dalsie uplatnenie
tak firma Aluprint nasla v celoobvodovych plastovych
etiketach, kvoli comu
v roku 2001 investovala
do kapy rolovych tlacovych
zariadeni schopnych tlacit
plastové materialy. Odvtedy
profilacia firmy zacala
smerovat viac k nealko
sektoru a neskor, ked si
pivovarnicke spolo¢nosti
zacali razit trend plnenia
piva do plastovych flia3,
i do alko sektoru. Za tento
krok pivovarnikov sme boli
skuto¢ne vdaéni, nakolko
nastup hlintkovych
obalov potlacil dopyt
po sklenenych flasiach
anam tak ukrojil zna¢nu ¢ast produkcie.

Zameranim firmy sa stali vyhradne etikety a obaly a nas
strojovy park UV ofsetovych a UV flexo technolégii doplnila
v roku 2014 aj digitdlna technologia. V tom istom roku prisla
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na tla¢ personalizovanych etikiet. Sme velmi radi, Ze nasa
spolo¢nost bola ta, ktora stala pri produkcii Coca-Cola etikiet
s roznymi krstnymi menami, na ktoré si zrejme spomenie
i kazdy z citatelov.

Dlhoro¢na, takmer 12-ro¢na spolupraca s tymto
nasim najvacsim odberatelom, nas primala ku
kuape nasej prvej digitalnej technolégie HP Indigo
od DataLine Technology, ¢im sme vyhoveli
nielen poziadavke Coca-Cola, ale s nastupom
vacsej personalizécie, aj poziadavkam trhu. O rok
neskor sme uz realizovali dalsie zakazky spojené
so sufazami na etiketach. Preto nemozem tvrdit,
Ze tato technolégia bola zaktpena vyhradne len
pre jedného zdkaznika. Otvoril sa tak priestor
pre ovela vacsiu variabilitu a kreativitu nielen
pre nade portfolio, ale aj pre tvorcov etikiet nasich
odberatelov. Etiketovy priemysel dostal sancu
komunikovat so zdkaznikmi tiplne odlisnym
sposobom, na aky boli doteraz zvyknuti.

Okrem tejto technologie disponujeme
i finaliza¢nym zariadenim DIGICON 3, vdaka
ktorému dokazeme obaly a etikety zuslachtovat
metddami ako st laminacia, slepotlag, zlatorazba,
parcialny lak, vysek, rotacny vysek a sietotlac.
Spojenie tychto dvoch technolégii nam otvorilo
moznost preniknut do sféry samolepiacich etikiet
najma vo vinarskom sektore, liehovarnictve
a oblasti drogérie, kde je potrebné pouzit va¢siu mieru
zuslachtenia ako pri beznych etiketach.

Zaznamenali ste po kupe tohto zariadenia vicsi dopyt
po personalizovanych etiketach? Chceli sa viaceré
spolo¢nosti pridat do skupiny producentov s unikatnymi
obalmi produktov?

Slovensky trh neustale trpi prevladanim nazoru, Ze ¢o je
nové a iné, musi byt i velmi drahé. Opak je vsak pravdou.
Prave na tychto zariadeniach
vychadza tla¢ mensich
zakaziek ekonomicky velmi
dobre a svojich zakaznikov
tak ni¢im nelimityje.
Aktudlne najvacsi slovensky
zakaznik, ktory tato
technolégiu u nas vyuZiva,
je spolocnost Slovenské
pramene a zriedla, a.s.,
pre ktora kazdoro¢ne
tlacime etikety so sttaznym
alfanumerickym kodom
z vnutornej strany. Okrem
toho spolo¢nost prisla
s novou festivalovou
ediciou, taktiez tlacenou

na digitalnej technologii. Takisto
nas mnoho firiem oslovuje v stvislosti s koncom roka, kedy
chet prostrednictvom personalizovanych sleevov na flase
podakovat svojim partnerom za spolupracu.



Tymto spdsobom sme realizovali uz niekolko zakaziek
a prave v takychto pripadoch nachadza digitalna technologia
svoje uplatnenie.

Snazime sa ucit svojich potencialnych, ale aj aktualnych
zakaznikov, aké st vyhody digitalnej tlace a ukazovat im
cestu, akou prekrocit svoje skostnatené Struktury. A dovolim
si tvrdit, Ze eSte mame pred sebou dlht cestu presviedcania
a prezentovania nie drahsieho, ale jednoduchsieho,
originalnejsicho a modernejsieho pristupu k prezentacii
produktov. Druha strana mince je ale taka, Ze ak sa niekto
predsa len rozhodne pre personalizovany obal, neuvedomi si,
aké mnozstvo pripravnych prac musi odviest. Niektori pridu
a chct mat kampan hotovi za 2 tyzdne a nasledne zistia,

Ze nemaju pripravené vstupné data, bez ktorych sa v tlaciarni

realizacii na slovenskom trhu.

Ako ste uz spomenuli, medzi vasich zakaznikov patria
¢i pivnom sektore, ale aj velka ceska konzervaren,
¢i vyrobcovia cistiacich pripravkov. Ste zamerani skor
na vicsich a stabilnych klientov, alebo dokazete pokryt
dopyt i zo strany mensich zakaznikov a teda mensich
zakaziek?

Snazime sa dostat do povedomia zakaznikov bez ohladu
na ich velkost. Je pravda, Ze v sticasnosti mame stabilnt
klientelu zhruba 150 zakaznikov, ktori posobia nadnarodne
i lokalne. Preto si dovolim tvrdit, Ze nie sme zamerani
vyhradne na velkokapacitné zakazky, ale sme tu i pre
producentov, ktori potrebuju tlacit v malych nakladoch.
Vdaka digitalnej technologii sme schopni natlacit etikety
od par kusov za dostupnti cenu aj napriek tomu, Ze mnohi
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este stale neveria dostupnosti cien pri nizkych objemoch.
Prave malé zakazky st rentabilnejsie realizovatelné vo variante
digitalnej tlace ako na konven¢nej technologii, kde by bol tak
nizky objem enormne drahy.

Je z vasho pohladu sucasny trh orientovany dopytovo
alebo ponukovo?

To je tazké jednostranne zhodnotit a tak, ako nie je ni¢
Ciernobiele, ani novy kontakt bez nasej aktivnej tcasti
nepride sam od seba. Vacsinou prichadzaju novi klienti
na odporucania tych stabilnych, ¢o znamend, Ze z nasej
strany musela byt odvedend perfektna robota. Prichod
novych zdkaznikov je teda vo velkej miere dosiahnuty nasou

iniciativou, kreativitou a v neposlednom rade kvalitou.
Snazime sa zucastnovat roznych podujati, workshopov
a semindrov, kde prezentujeme nase technoldgie a vyrobky
s ciefom dostat sa do povedomia zakaznikov ako dostupna
moznost pre realizaciu ich napadov. Takisto mame
vybudované obchodno-marketingové oddelenie, kde ¢i uz
obchodnici, alebo marketingovi pracovnici podnikaji nové
akvizicie. Zijeme dobu, kedy neexistuje dopyt bez dobrej
ponuky, a preto je prvym krokom k aspechu vediet, ¢o
zakaznici potrebuju a byt videni, ked nas potrebuju. A konat
rychlejsie ako konkurencia.

Produkcia tradi¢nych polygrafickych produktov
ustupuje v sicasnosti do uzadia a je nahradzana
digitalnymi technolégiami. Segment obalov, ako jeden
z mala v polygrafickom odvetvi, zaZiva svoj rozmach.
Zaznamenavate i vy vicsi dopyt po vasich produktoch?

Ur¢ite ano. Obalovému priemyslu aktualne napomaha
ivyvoj vo svete a legislativa, ktora sprisiuje kritéria spojené
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s balenim potravin a napojov. Rovnako stupaju i poziadavky
na prezentaciu, vysoka miera konkurencie a tym stupnujtca
sa tuzba vyrobcov odlisit sa. Produktov je na pultoch
predajni enormné mnozstvo a obal je prvy vnem, ktory moze
zakaznika prilakat ku kupe. Pre nas je prave tento trend
dobrym signalom. Aktudlne sa chceme hlbsie dostat do uz
spominaného segmentu samolepiacich etikiet s pridanou
hodnotou, urcenych pre vinarsky priemysel. Zuslachtovanie
je pre nas stale menej znama oblast ako tlac celoobvodovych
etikiet a zmrstiteInych rukavov, a preto sa chceme

v budticnosti zacat viac venovat i tomuto segmentu, v ktorom
vidime taktiez obrovsky potencial.

Aluprint posobi na trhu uz 25 rokov. Co je podla vas
najdolezitejsim faktorom zotrvania a napredovania
na trhu pri konkuren¢nom boji?

Neustala inovdcia, stabilna kvalita a flexibilita. Pravidelne
obnovujeme strojovy park a technolégie v fiom. Dalsim
neprehliadnutelnym atribtitom tspechu spolo¢nosti je
situovanie Slovenska v srdci Eurépy, ¢o vyraznou mierou
prispelo k tispechu Aluprintu, najma z hladiska zabezpecenia
logistiky zakaznikom v okolitych krajinach.

Okrem toho si uvedomujeme aj dolezitost prace kazdého
zamestnanca. V nasom odvetvi si treba uvedomit, Ze obal
predava. Je to komunikacny nastroj producenta s kone¢nym
spotrebitelom a tym, Ze potraviny sa este stale predavaju
v kamennych predajniach, nestraca na svojej suverenite
ako tovary, ktoré sa nakupuju cez internet. Vetci vieme,
ze marketing je sihrn vnemov, a preto by mal byt samotny
obal putavou a jedinetnou sucastou produktu a motivaciou
ku kupe. Obal je pri potravinach nutnost a nevyuzit jeho
plochu na kreativne riesenie by bol hriech.
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Tym, Ze Aluprint posobi vo sfére obalov, musi spliiat
legislativne normy, nariadenia a niektoré audity, ktoré st
vstupnym krokom k prizvaniu do tendra. Firmy, ktoré
nemaju predpisané certifikaty st automaticky z vyberovych
konani vylucené, preto by som rada zdoéraznila fakt, ze tento
biznis nie je vyhradne o inovaciach a kreativnych pristupoch,
ale aj o povinnostiach a zodpovednosti. To je jedna z velmi
vyraznych konkuren¢nych vyhod. Ak viak uz raz vlastnime
vsetky pozadované certifikaty, je to skuto¢né ulahcenie
vstupnych komunikaénych bariér.

Disponujete i vy kreativnym grafickym oddelenim,
vdaka ktorému viete pomoct zakaznikom s realizovanim
ich poziadaviek? Pomahate im s dizajnovanim
produktov?

Samozrejme, zamestnavame vlastnych grafikov
a spolupracujeme s dalsimi dvoma externe, ktori st na tieto
prace pripraveni, aviak spolo¢nosti si uz zvacsa razia cestu
vlastnych kreativnych agentur s jasnou dizajnovou liniou
produktov. Kedysi, ked bol trh presyteny malymi lokalnymi
firmami, bolo poziadaviek na dizajn v nasej rézii viac. Vdaka
globalizacii trhu sa aktualne tato sluzba stava nevyuzivanou
aje tlacena do uzadia.

Na druhej strane, niekedy sa najdu i taki zakaznici, ktori
pridu s jasnou ideou a dizajnom a niekedy po konzultacii
zistime, Ze ich napad je nerealizovatelny. Kazda technologia
ma totiz svoje limity, ale aj tie je potrebné vyuzivat naplno.

Za rozhovor podakovala Marianna Cabalova



