Kreativhe impulzy

Tvare cukru

Cukor byva mnohymi médiami, ale aj ludmi,
oznacovany za biely jed alebo novodoby tichy
zabijak. V spoloZnosti SLOVENSKE CUKROVARY

s. 1. 0. Sered sa napriek tymto nemilym definiciam
rozhodli upravit reputaciu cukru a povysit ho

na zlozku potravy, ktort potrebuje kazdy z nas

k aktivnemu a zdravému zivotu. Urobili tak vdaka
jednej kreativnej myslienke a ochote zrealizovat
nieco, ¢o na trhu s tak ,oby¢ajnou komoditou®

ako je cukor, este nebolo. Ta myslienka vznikla

na workshope agronomického timu s konzultantom
spolo¢nosti IMH pri hladani nametov, ako
netradi¢nym sposobom oslovit partnerov cukrovaru
- pestovatelov cukrovej repy a sucasne sa im
podakovat za lojalitu, ¢i veobecne za vyznamnu
spolupracu. Predstavujeme vam pribeh redizajnu
slovenského cukru, pri ktorom boli uplatnené okrem
kreativity a dobrého napadu aj vedomosti, co dokaze
moderna sucasna polygrafia a technologie v nej
pouzivaneé.

Mnohi zvyknu nazyvat cukor aj biely jed. Z tst pestovatelov
cukrovej repy a cukrovarnikov sa toto slovné spojenie
meni na ,biele zlato“. Ako tvrdi tvorca myslienky povysenia
mienky o bielom cukre, Adrian Sedivy, konatel spolo¢nosti
SLOVENSKE CUKROVARY, je to opravnené: , Jest vela cukru
je nezdravé rovnako, ako jest vela vajicok ¢i tucnych vyrobkov.
Klucom k tispechu je striedmost. Cukor totiZ nie je iba sladidlo,
ale potravina zodpovednd za dostatocnii energeticki zdsobu
nevyhnutni pre vyZivu nasho mozgu. To, Ze ludia Coraz Castejsie
trpia obezitou, nie je vinou cukru, ale absenciou pohybu.
Neosocujme preto cukor, ale Zivotny $tyl, ktory Zijeme.“

Samotna mienka o cukre ako takom je zrejme
u kazdého in4, najde sa vSak len malo takych, ktori by
v domacnosti nemali ¢o i len lyZicku tejto skrystalizovane;
$tavy z cukrovej repy. Cukor je jednoducho cukor, tovar
bez vyraznejSieho dérazu kladeného na znacku, ¢i balenie.
Je to biela krystalicka alebo praskova hmota, ktora svojou
vSednostou nedokaze prekvapit uz nikoho z nas. Prave
vdaka vednosti a zamenitelnosti jednotlivych znaciek sa
spolo¢nost SLOVENSKE CUKROVARY rozhodla odlisit
sa, a to za pomoci digitalnej technologie a tak asto
sklofiovaného slovicka - personalizacia.

Personalizacia v potravinarstve

V polygrafii je slovko personalizacia sklofiované
v poslednej dobe az prili3 ¢asto na to, aby sa nezacalo
postupne pretavovat i do bezného Zivota. Velké spolo¢nosti
ako napriklad Coca-Cola boli medzi prvymi, ktori priniesli
personalizaciu na etikety flia$ svojich napojov. Kazdy si urcite
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pamata na kampan spojent s krstnymi menami a prezyvkami
na etiketach. Mat stdle moznost vyberu pri zachovani

toho istého produktu sa stalo celospolocensky obltibenou
formou nakupovania. Vyber z krstnych mien, farebnosti
alebo motivov. Napriek tomu, Ze zékaznik presne vie,

¢o chce kupit, je zaroven uspokojena i jeho tuzba vybrat si,

¢o z psychologického hladiska obohati jeho zazitok z nakupu
a umocni efekt spravnej volby. Ked sa k tomuto pocitu navyse
prida fakt osobnej sktisenosti a blizkosti, z nakupovania sa
stava zazitok a produkt bude v mysli zakaznika rezonovat
este dlhu dobu.

Co personalizacii v potravinarstve nahrava je taktieZ fakt,
ze spotrebitelia maju ¢im dalej, tym rad3ej lokalne potraviny,
vyrobky s ,rodokmeiiom*, s moznostou realneho dohladania
vyrobcu ¢i pestovatela. Prave vdaka tymto atribtitom je
schopnost vytvorenia si vztahu s produktom ovela vy3sia
a produkt samotny je spotrebitelom omnoho sympatickejsi.
Spojit vietky spomenuté atributy do jedného celku sa

podarilo aj spolo¢nosti SLOVENSKE CUKROVARY a timu
tvorcov Farmarskeho cukru. Okrem toho, Ze spolo¢nost

sa rozhodla ponukat zakaznikovi slovensky produkt

v prémiovom obale, bolo jednym zo zamerov aj odvdacenie sa
samotnym dodavatelom - pestovatelom cukrovej repy.

Pribeh Farmarskeho cukru

,Vybrali sme z nasich dodavatelov cukrovej repy desat
najvacsich, ktorych pribeh sme za pomoci grafika zachytili
na baleni jedného kilogramu cukru. V praxi to znamend,
Ze v ramci produktovej rady - krystalového cukru, je vytvorenych
10 roznych varidcii obalu, z toho kazdy z nich ,,patri® jednému
Z tychto top pestovatelov. Je na fiom umiestnend ich podobizer,
lokalita, v ktorej bol cukor vypestovany a popis oblasti ¢i podniku,
Z ktorého cukrovd repa pochddza. Zdalo sa nam vhodné vyclenit
priestor na prezentdciu nielen pre nds, ako spracovatela,
ale konecne a najmd pre tych najdoleZitejsich, prvovyrobcov.
Je to nieco ako forma vernostného programu, ktord prezentuje
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dolezitost nasich pestovatelov pre nds,“ hovori Adrian Sedivy
k idei balenia.

Cukor je pomerne sterilny produkt - nie je mozné
ho inovovat, zakaznik nemusi riesit obal, povod, farbu
¢i konzistenciu - ako napriklad pri vinach. Ako tvrdi
Adrian Sedivy, v spolo¢nosti sa preto rozhodli prihovorit
sa spotrebitelovi prave obalom: ,,KedZe samotnym cukrom
sa spotrebitelovi prihovorit nedokdzZeme, chceme tak urobit
prostrednictvom toho, v com je zabaleny. Obalom komunikujeme
myslienku, Ze zdakaznik si nekupuje iba cukor, ale pracu lokdlnych
pestovatelov, ktori zamestnavaji ludi na vidieku a taktiez to,
Ze je to prdca redlnych ludi, ktorych mozno stretdva v obchode
¢i na ulici. A tu vznika Zelané prepojenie a hrdost na produkt,
ktory si kupujem. PretoZe cloveka, vyobrazeného na jeho obale
redlne pozndm.*

Aj prave preto nie je na obale zvyrazneny napis ,cukor”
ale slovko ,Ahoj*. Obal sa chce totiz prihovorit zakaznikovi,

oslovit ho a ziskat si jeho pozornost aspo na par sektnd

- ¢o je v dnesdnej hektickej dobe vyzvou. Obal si pozornost
zaruCene ziska aj Skalou roznych farebnych varidcii, variacii
log a claimov. Cely obal je imyselne koncipovany tak, aby ho
zakaznik nedal do kosika bez toho, aby sa nan bliz3ie pozrel.

Umiestnit podobizne pestovatelov na ,jednokilovky* cukru
ma okrem ziskania si pozornosti aj dalsi vyznam. ,My, ako
spolocnost sa pod produkt podpisujeme logom a svojim menom.
Pestovatel sa vdaka tomuto obalu podpisuje pod kvalitu svojej
suroviny svojou tvarou, co je pre spotrebitela ovela silnejsia
zaruka kvality ako nejaky certifikat. Ten je sice fajn, ale nie je
osobny. Obal poddva spotrebitelovi informdciu nielen o tom,

e produkt je slovensky, ale aj lokdlny,“ dodava Adrian Sedivy.

Pre pestovatela ma tento pocin zo strany spracovatela
a odberatela suroviny taktiez obrovsky vyznam. Je to totiz
forma vlastnej prezentdcie nielen v regione, ako to vacsinou
byva, ale aj v celoslovenskom meradle.
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Kde sa obal rodil?

Samotna myslienka vznikla po¢as workshopu
agronomického timu a naslednych konzultacii, avsak realne
konttry nabrala v grafickom $tadiu AVart v Trnave. O tvorbe a

indpirécii hovori zakladatel, grafik a fotograf, Antonios Vlachou:

,Pri tvorbe sme mali, takpovediac, volnii ruku, co je pre grafika
obrovské plus. Dostali sme od konzultanta presny brifing o filozofii
projektu, zadanie a tdaje, ktoré musia byt uvedené na obale a
pustili sme sa do prdce. Kedze obal ma byt nositelom informdcie

0 kvalitnych domdcich a lokdlnych potravinach, vyhladali sme
erby jednotlivych obci, z ktorych vybrani desiati pestovatelia cukru
pochadzaju. Tie sme umiestnili podla toho, o aki lokalitu islo na
prednt Cast obalu a dotvorili ich ru¢ne navrhnutymi floralnymi
ornamentmi. Tak vznikol jedinecny dizajn na kazdom z desiatich
varidcit vrecka.

Kedze ide o ¢isty prirodny produkt z réznych kitov
Slovenska, [udové motivy, prirodné odtiene zvolenych
farieb a tvare jednotlivych pestovatelov dodavaja produktu
nezamenitelny charakter. Je to nieco ako ,rodny list*
umiestneny na kazdom z desiatich obalov.

Prva séria vreciek bola tlacena na zariadeni HP Indigo
WS6600 v digitalnom pracovisku spolo¢nosti Aluprint

v -

42 ) Roenik 2019_04

vo Vritkach. Samotny proces vyroby pribliZil marketingovy
manazér spolo¢nosti Aluprint, Marian Ladnak. ,Nase skiisenosti
s tlacou variabilnych dat naberame postupne ug niekolko rokov.
Zacalo to velkou zakazkou personalizovanych celoobvodovych
etikiet pre firmu Coca-Cola a odvtedy st moznosti digitdlnej tlace na
HP Indigo coraz viac Ziadané. Flexibilita produkcie, nulové ndklady
na zmenu dizajnu, variabilita tlacovych dat a kratka dodacia
lehota, to vSetko st aspekty, ktoré takymto typom zdkazky len
nahravaju do karat.“

Je to pravda, nakolko sme pri samotnej tlaci boli aj my. ESte
v deni planovanej tlace sa (ako to vo vacsine zakaziek byva)
menili niektoré udaje uvedené na obale, ¢o vSak vyraznejsie
neovplyvnilo ¢as dodania. 1500 kusov obalov v 150-kusovych
variaciach bolo vytlacenych za priblizne 45 mintt ¢istého
¢asu - odhliadnuc od dizky manipuldcie pri vymene kottacov
s papierom. Napriek tomu, Ze v spolo¢nosti Aluprint maju
s podobnym typom zékazky dlhoro¢né skuisenosti, nasiel
sa iv tomto pripade jemny otdznik visiaci nad celou tlacou.
L, HP Indigo sme doteraz vytaZovali najmd tlacou na foliu - co
je citlivy materidl tak na manipuldciu, ako potlacanie. Tento
druh papiera pouzity na balenie cukru vyzerd ako Standardny,
avsak ma v sebe skryti pruznost, ktord je potrebnd pri baleniach
tazsich tovarov. V tomto smere je to pre nds po prvy raz, ¢o tlacime
na takyto druh papiera. Sme viak za to radi a sme velmi poctent,
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Ze si zdkaznik vybral na tla¢ prvej série prave nds. Radi prijimame
vyzvy a s kazdou jednou sa osvedcené portfolio nasej vyroby
gvicsuje,“ dodava Marian Ladnak.

Zo spolocnosti Aluprint putovali vytlacené kottce na juh
Slovenska do spolo¢nosti Euro PRESS BK v Batorovych
Kosihach. Prave tato firma ako jedina na Slovensku dokaze
vyrabat papierové vrecka a obaly s obdiznikovym dnom.

. Privyrobe papierovych obalov na potraviny je najdoleZitejsi
vyber papiera. Pre tento typ zdkazky sme preto dosledne odsledovali
jeho hriibku, dizku celulozovych vidken, jeho pruznost a zdroveii
pevnost. Samozrejme, papier ako taky musi byt vhodny na priamy
kontakt s potravinami. Specifikom je aj fakt, ze obal napriek svojej
pevnosti musi dychat, nesmie byt na iom aplikovanda bariéra,
ktora by prechodu vzduchu prekazala. Tieto poZiadavky ndm
vZdy urcia, ktoré papiere s a nie st vhodné a pri vybere papiera
sa pohybujeme uz len v tychto mantineloch. Pre nds osobne bola
tato zdkazka taktiez Specifickd, nakolko sme doteraz nepracovali
s natieranym papierom potlacenym digitdalnym zariadenim. Za
pomoci Specidlneho lepidla sadlo vietko takmer na chlp presne a
vysledok sa dostavil. Vreckd vyzerajii naozaj vynimocne,“ popisal
proces skladania a lepenia obalu Ing. Zoltan Csépld, konatel
spolo¢nosti Euro PRESS BK. Odtial boli vrecka prevezené na
posledné ,stanoviste®, a to do samotného cukrovaru v Seredi.

V redakcii PrintProgressu sme velmi hrdi, Ze sme boli
zainteresovani na celom procese vyroby tohto vynimo¢ného
obalu. Od vzniku myslienky Farmarskeho cukru, teda
od spoluprace s konzultantom, aZ po zabalenie 1 kg cukru
do nového, personalizovaného obalu. Koordinovali sme
sucinnosti a komunikovali s jednotlivymi subjektmi, teda
s konzultatnou spolo¢nostou IMH, grafickym stadiom
AVART, tlaciariiami Aluprint a Euro PPRESS BK, ako
aj so zakaznikom SLOVENSKE CUKROVARY.

1 ked bola tato séria vytlacend v naklade len 1500 kusov
- uréenych primérne na propaga¢né tcely, Adridn Sedivy
zo spoloénosti SLOVENSKE CUKROVARY sa nebrani
myslienke umiestnit produkt v tomto prevedeni i na pulty
obchodov.

Za tymto pribehom, ktory ma v sebe nielen mnozstvo
indpiracie, ale aj ducha spolupatri¢nosti vsetkych ¢lankov
vyrobného procesu, mézeme napisat len slova, ktoré vyriekla
pracovnicka jednej zo spomenutych firiem zapojenych
do vyrobného procesu: ,,Konecne sa ndm dostal pod ruky obal,
na ktory mozeme byt vsetci pravom hrdi.“

Marianna Cabalova
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