AKO ZAUJAT
ZAKAZNIKOV

NA PRVY POHIAD?
Moderna produktova
grafika v praxi

Modema produktova grafika je zakladom Uspechu
mnohych wyrobkov. Je to prvé, Co si zakaznik vsimne

a sucasne je to g posledna moznost niecim ho zaujat.
Tak, ako aj iné oblasti, aj tato ma svoje Specifika

a zakonitosti. Do pozornosti sa dostava ekologicke
zmyslanie a kreativna tlac. O tom, aké su aktuéalne trendy
v modernej produktove] grafike, sme sa spytali grafika

na volne] nohe Vladimira Strausa a produktového
manazéra Petra Lauka z Konica Minolta Slovakia.

AKE SU NAJNOVSIE TRENDY

V OBLASTI PRODUKTOVEJ
GRAFIKY A REKLAMNYCH
MATERIALOV? AKYM SMEROM SA
VYViJAJU?

V.S.: Jednoznacne je v oblasti stidasnej
reklamy vidiet environmentalny trend.
Pre vyrobu obalov sa pouzivaju
materialy z obnovitelnych alebo
kontrolovanych zdrojov, ako su

drevo, kartén, papier a iné materialy
rastlinného, resp. mineralneho
povodu. Tomu sa prispdsobuje

aj graficky prejav. Vyuziva sa viac
vektorova grafika, malovana grafika
(napodobenina akvarelu), ilustrovana
grafika, ¢i karikatura. Menej

uz fotografia, napriek tomu, Ze ta sa
dostala takmer na hranicu technickej
dokonalosti. Aj ked' toto je trend,

v produktovej reklame sa stéle grafika
prispésobuje cielovej skupine. Dnes
ma vacsina spolo¢nosti kvalitnych
brand manazérov, no svoj reklamny
potencial, znalosti su¢asnych trendov
alebo environmentalne citenie len
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z Casti vyuzivaju v produktovej grafike. |(ON |CA M| NOLTA
P.L.: Enviromentalny trend zasiahol

aj obaly a produktovu grafiku.
Vyrobcovia sa snaZia eliminovat plasty.
Ak uz nejaké pouzivaju, zvyraznuju

na nich, Ze ide o recyklovatelny alebo
rozlozitelny obal.V ramci samotnej
komunikacie s profesionalnymi
tladiarmi vieme, Ze zacali dbat viac

na ekologickejsi pristup. Okrem tohto
trendu vidime aj to, Ze produktova
grafika sa vyrazne zmenila. Dnes sa

aj lacnejSie vyrobky snazia so svojim
obalom vyrovnat tym luxusnejsim.

A neraz sa im to aj dari. Velki hraci

sa zase snazia zaujat zakaznikov
emociou €i navratom k retru. Suhlasim
s Vladimirom, Zze v produktovej reklame
sa grafika dobre prispésobuje cielovej
skupine. Dnes obal totiz presne
napovie, pre koho je urCeny. Najlepsie
je to vidiet na privatnych znackach

v obchodnych retazcoch ¢&i réznych
retro ediciach. Ci uz je to Zlaty BaZzant
alebo Opavia.
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AKO HODNOTITE DNESNE OBALY SLOVENSKYCH VYROBKOV? SPLNAJU
SUCASNE POZIADAVKY NA MODERNU GRAFIKU?

V.S.: Slovenské vyrobky maju asi véetky kategorie obalov. Od tych na vysokej
grafickej a materialovej Urovni, cez ekologické obaly na vytvarne, niekedy

az umelecky vysokej Urovni az po nevkusné, gycové a neekologické obaly.
Napriklad vydareny obal ma kolekcia napojov Tatra Tea alebo Goral vodka

a menej vydarena je zasa napr. rada produktov Milk Agro.

P.L.: Sicasné obaly slovenskych produktov su neraz na svetovej Urovni. Dokazuju
to aj mnohé vyznamné ocenenia. Za posledné roky sme dobehli zapadné krajiny
v kvalite, grafike ako aj samotnom spracovani. Pozitivnym prikladom je prirodna
kozmetika Dulcia, ktora vyrazne komunikuje cez svoj obal. Pozitivne priklady
sme mohli stretnit aj pri najroznejsich sezénnych veciach. Napriklad viano¢né
kozmetické kazety, dar¢ekové balenia su neraz velmi pekne a precizne urobené.

AKE DOLEZITE VLASTNOSTI BY MALA PRODUKTOVA GRAFIKA SPLNAT,
ABY BOLA UCINNA?

V.8.: Idealny stav v reklame by bol ten, ak by tovar nepredaval klamlivy a patavy
obal, resp. reklama ale kvalitny obsah. Kvalitu obsahu a ekologické citenie
vyrobcu je potrebné prezentovat metédami blizkymi cielovej skupine, ktora by

mala ocenit toto spravanie vyrobcu kdpou vyrobku. Nemusia to byt prave drahé ' f =
a zbyto¢né obaly, skér skromné, ekologické a také, ktoré zasadne neovplyviuju 'S. K O_L 0 V YM

cenu tovaru. Nie je to lahké, no spolo¢nost tam pomaly speje. Vyrobcovia by | ! gﬁl[gKOM
si mali najst cestu k spotrebitelovi, ako mu svoju kvalitu a Cisty Umysel dat =

na vedomie a zakaznik by sa mal naucit ¢itat a vnimat podstatu a pravdu o, e
o tovare bez nutného pozlatka.

B KowzepyanToy
A UMELYeH Fapaly

P.L.: Produktova grafika by mala byt presne cielena. Bez ohladu na to, ¢i ide

o bio produkt alebo daréek pod vianocny stroméek. Na to, aby bol obal G¢inny,
musi byt doveryhodny, Cisty a zrozumitelny. Zékaznik sa musi rychlo zorientovat
v zakladnych udajoch o vyrobku. A tu plati zname pravidlo, Ze menej je niekedy
viac.

STAVA SA INTERAKTIVITA NA OBALOCH VYROBKOV NEVYHNUTNOSTOU?
S AKYMI NOVYMI MULTIMEDIALNYMITECHNOLOGIAMI SA MOZEME
V SUCASNOSTI STRETNUT?

V.S.: Pre urgitd skupinu spotrebitelov je interaktivita nevyhnutna. Ludia maju
stale menej a menej ¢asu na Zivot, a preto potrebuju rychlo a spolahlivo nakupit.
Netyka sa to ale vSetkych druhov tovaru. Niektory tovar, ako su potraviny, stavia
na inych predajnych metédach.

P.L.: Bar kody sa pouzivali doteraz najma z praktickych dévodov. Naopak QR
kédy su uréené pre samotnych spotrebitelov. Umoziuju totiz poskytnut dalSie
dodato¢né informacie a priléakat tak zakaznikov. Novym trendom su RFID kédy,
ktoré su neviditelné. Schovaju sa totiz v samotnom obale vyrobku. Su uréené
pre podporu logistiky tovaru ako aj pre spotrebitelov. Ponukaju totiz SirSie
moznosti uplatnenia ako QR kody.

V POSLEDNEJ DOBE SA ZACALI VYUZIVAT 2D A 3D EFEKTY, ZLATA RAZBA
C1 INE DRUHY ZUSLACHTENIA MATERIALOV. AKO HODNOTITETENTO
TREND?

V.S.: Vo svojej praci Sasto vyuzivam véetky moderné aj tradiéné polygrafické
postupy a efekty. Hlavne ak klient odchadza s ponukou na vystavy alebo
kontrakty do azijskych Statov, kde je to takmer povinna jazda.

P.L.: Sme radi, Ze tento svetovy trend dorazil aj na Slovensko. Za posledné
obdobie vnimam velky dopyt po najréznejSom zuslachtovani obalov, vizitiek,
letékov a inych marketingovych materidlov. Zékaznik totiz zacina vnimat
produktovl grafiku inak. Nielen o¢ami, ale aj dotykom. Chce ho nielen vidiet,
ale sa jej aj dotknut. Vyrobca tak dokéaze zédkaznika zaujat na prvy pohlad.

Ako zaujat zakaznikov na prvy pohlad? Moderna produktova grafika v praxi




