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Prokazat, Ze ekologictéjsi varianty obalt, naplruji potfeby zakazniku
srovnatelné s bézné pouzivanymi obaly
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Nahledy obalu

obal s potisténou 1/2 VS obal s celo-potiskemn

n = 73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)




Nahledy obalu

barevné pokryti 13% VS barevné pokryti 56%
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Nahledy obalu

tistené logo VS vyrezané logo

73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)
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Atraktivita atributu

Nakupuji O OO O) QOO0 79 «
Pijatelnacena () () () () QOO0 76 »
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Ekologicky () () () () O0OQ 67 =
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kvalitni OO OO )OOQ0O 55
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Luxusni QO @O YOO 33
Nepoctivy @ (O () () OO0 10

e Navstévnici Retail Summitu pozitivné hodnoti nakupovani a supermarket, i kdyz s negativni predikci
e Z atributll nejvice ocenuiji atributy pfijatelna cena, ekologicky, inovativni, které maji zarover rostouci predikci (nabyvaiji na dulezitosti)

e Atributy luxusni a nepoctivy navstévnici Retail Summitu odmitaji

n = 73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)
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Atraktivita oball
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o Obal s potisténou 1/2 je navstévniky hodnocen pozitivnéji nez obal s celo-potiskem
e Obal s 13% barevnym pokrytim je navstévniky hodnocen pozitivnéji nez obal s 56% pokrytim
e Obal s natisténym barevnym logem je navstévniky hodnocen mirné Iépe nez obal s vyriznutym logem

n = 73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)
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Obal s potiskem 1/2 VS obal s celo-potiskem
A

Lovers 6
+ 15,07 %
Active lovers 6.85% (5/73) Active lovers @ 5.48% (4/73)
Lovers ] 39.73% (29/73) Lovers 26.03%(19/73)
Neutrals 38.36% (28/73) Neutrals 52.05% (38/73)
Haters @ 10.96% (8/73) Haters @& 9.59% (7/73)
Active haters @ 411% (3/73) Active haters @ 6.85% (5/73)
( 72 ) 6.0
Men(39)  Women(34] [Age35<(27) Age35(46) Men(39) | Women(34) |Age35<(27) |Age35>(46) |
@) (B | (& 6.6 LA\ (A |

o Obal s potisténou 1/2 hodnoti pozitivné 46,58 % navstévnikd. To je o 15,07 % vice nez obal s celo-potiskem (31,51 % lovers)
e Obal oceriuji zejména zeny a navstévnici do 35 let

n = 73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)
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Asociace

Nakupuji
Prijatelna cena
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e Obal s potisténou 1/2 je ve srovnani s obalem s celo-potiskem asociovan vyrazné vice s atributy pfijatelna
cena, supermarket a inovativni.

n = 73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)
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Potisk 56% VS 13%

A
51 Lovers
+ 6,85 %

Activelovers @ 6.85% (5/73) Active lovers @l 10.96% (8/73)

Lovers 23.29% (17 /73) Lovers @B 12.33% (9/73)

Niseials A1136.{30./72) Neutrals 49.32% (36 /73)
Active haters @ 4.11% (3/73) Active haters 1.37% (1/73)
Men (39) éWomen(34) %Ag935<(27) éAge35> (46) Men (39) Women (34) Age35<(27) Age35>(46)
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e Obal s 13% barevnym pokrytim hodnoti pozitivné 30,14 % navstévnikd, coz je 0 6,85 % vice nez obal s 56% pokrytim (23,29 % lovers)

* Obal ocenuji zejména muzi a skupina navstévnik( 35 let a vice

n = 73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)
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Asociace

Nakupuji
Prijatelna cena
Supermarket
Ekologicky
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¢ Obal s 13% barevnym pokrytim je ve srovnani s obalem s 56% pokrytim asociovan vyrazné vice s atributy

pfijatelna cena, nakupuji, inovativni, kvalitni a luxusni.

n = 73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)
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Print VS vyrez
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Lovers
+ 2,74 %

Active lovers 9.59% (7/73) Active lovers 16.44% (12/73)
Lovers 15.07% (11/73) Lovers 10.96% (8/73)
Neutrals 38.36% (28/73) Neutrals 24.66% (18/73)
Haters ¢ 34.25% (25/73) Haters 28.77% (21/73)
Active haters 2.74% (2/73) Active haters 19.18% (14 /73)
O A @ &
Men (39) éWomen(34> ;Aae35< 27) §A8835> @6 Men (39) EWomen (34) éAge35<(27) §Agess> “46) | é

e Obal s vyfiznutym logem je hodnoti pozitivhé 27,4 % navstévnikd, coz je 0 2,74% vice nez obal s natisténym logem (24,66 % lovers).
®  Zaroveii ho v8ak hodnoti 0 10.96 % vice navstévnikl negativné - obal z pohledu atraktivity navstévniky rozdéluje.
®  Obal s vyfiznutym logem oceriuji zejména muzi a navstévnici 35 let a vice.

n = 73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)
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Asociace

Nakupuji

Prijatelna cena

Supermarket
Ekologicky
A
Inovativni 5,2
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e QObal s vyfiznutym logem je ve srovnani s nati$ténym barevnym logem asociovan vyrazné vice s atributy
prakticky, inovativni, kvalitni a luxusni.

n = 73, sbér dat: Retail Summit 2020. (02//2020)
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Obal s potisténou 1/2 hodnoti pozitivhé 46,58 % navstévnikl. To je o 15,07 % vice nez obal s celo-
potiskem (31,51 % lovers). Obal ocenuji zejména zeny a navstévnici do 35 let

Obal s potisténou 1/2 je ve srovnani s obalem s celo-potiskem asociovan vyrazné vice s atributy
pfijatelna cena, supermarket a inovativni.

Obal s 13% barevnym pokrytim hodnoti pozitivné 30,14 % navstévnikd, coz je 0 6,85 % vice nez obal s
56% pokrytim (23,29 % lovers). Obal oceriuji zejména muzi a skupina navstévnikl 35 let a vice.

Obal s 13% barevnym pokrytim je ve srovnani s obalem s 56% pokrytim asociovan vyrazné vice s atributy
pfijatelna cena, nakupuiji, inovativni, kvalitni a luxusni.

Obal s vyfiznutym logem je hodnoti pozitivné 27,4 % navstévniku, coz je 0 2,74% vice nez obal s natisténym logem
(24,66 % lovers). Zaroven ho vsak hodnoti 0 10.96 % vice navstévnik( negativné - obal z pohledu atraktivity
navstévniky rozdéluje.

Obal s vyfiznutym logem ocenuji zejména muzi a navstévnici 35 let a vice.

Obal s vyfiznutym logem je ve srovnani s natisténym barevnym logem asociovan vyrazné vice s atributy
prakticky, inovativni, kvalitni a luxusni.

Ekologické obaly napliuji potfeby zakaznikti minimalné srovnatelné ve srovnani s bézné pouzivanymi obaly.
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Kontaktujte nas pro vice detaild.

MUDr. Filip Brodan, filip.brodan@engagehill.com , +420 777 713 123
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