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V dnoch 4. — 11. februara mali priaznivci
polygrafie a zaujemcovia 0 Nove informacie

z tejto oblasti moznost zdcastnit sa online
odbormych prednasok a diskusii z pohodlia
svojich domovov Ci kancelaril. Prvé dva
februarové tyzdne totiz patrili piatej konferencii
PrintProgress 2021, ktord sa organizatori kvoli
aktualngj situacii rozhodli zorganizovat vobec
DO prvykrat v online prostred,
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»~Mnohé vyznamné veltrhy aj
konferencie boli minuly rok kvéli
Sireniu korona virusu zrusené
a niektoré spoloc¢nosti do¢asne
pozastavili svoje aktivity, my sme sa
rozhodli nevzdat to. Po konzultacii
s nasimi partnermi a spikrami sme sa
z dévodov prihliadajucich na dodrZanie
nariadeni a najmé na bezpecnost
prednasajucich i navstevnikov rozhodli
nasu piatu konferenciu zmenit
na online prenos,” povedal Marian
Hains, riaditel vydavatelstva VELDAN.



Martin Bélik Ali Jason Bazooband

Na to, aby si konferencia
aj v online prostredi zachovala svoju
profesionalitu a vaznost, potrebovali
jej organizatori pomoc skusenych
odbornikov a $tudiové prostredie.
To sa im podarilo zabezpedit
vdaka Fakulte masmedialnej
komunikacie Univerzity sv. Cyrila
a Metoda v Trnave, ktora vo svojich
priestoroch ukryva profesionalne
$tadio s kompletnym audiovizualnym
vybavenim. Pod vedenim pedagoga
Du$ana Blahuta a technika Mariana
Pésta sa tak i vybrani Studenti stali
sucastou realizacného timu a délezitou
technickou podporou online
konferencie PrintProgress.

Niekolkodriové pripravy, generalky
so spikrami i U¢astnikmi konferencie
vyvrcholili vo Stvrtok, 4. februara,
kedy sa na prvu ,,ostra“ prihovoril
pripojenym Uc¢astnikom riaditel
vydavatelstva VELDAN Marian Hains.

Po Uvodnom slove privital
vo virtudlnom s$tudiu, ako to uz byva
na konferenciach PrintProgress
zvykom, prezidenta Zvazu
polygrafie na Slovensku Petra
Blublu. Ten zhodnotil aktualnu
situaciu v slovenskej polygrafii,
uplynuly nelahky rok prezity v tieni
pandémie a predstavil vysledky
prieskumu suvisiace s jej dopadmi
na odvetvie, ktoré si mozete precitat
na strankach tohto ¢asopisu
v ¢lanku pod nazvom Stéle sme
na vine. Polygraficky priemysel

-

Michaela K

ubusova

zaznamenal celkovy pokles trzieb, €i
uz z dévodu Setrenia, nizSieho prijmu
obyvatelov a v§eobecnych obav zo
vzniknutej situacie. Dopad krizy si
najviac odniesol segment ostatnych
tlacovin (katalogy, letaky, kalendare),
ktorych produkcia klesla v mnohych
firmach o viac ako 20 %. Prave tomuto
segmentu hrozi, Ze bude z velkej miery
nahradeny elektronickymi médiami.

Nasledovala prednaska v podani
predstavitelov spolo¢nosti
UNITEDPRINT. Michaela Kubusova
a Ali Jason Bazooband predstavili
systém Easyprint, vdiaka ktorému si
dokaZe konecny zékaznik vyskladat
zakazku podla vlastnych predstav
cez webstranku zmluvného partnera
priamo z domu, ¢o je v dnesnej dobe
nutenej absencie socialneho kontaktu
velmi aktualne. Mnohi sa urcite
zhodneme na tom, Ze buducnost

Bernd Prattl

Jakub Eremias

printu je aj o takychto typoch zakaziek,
pretoze aj bez pandemickej situacie
byva Casto zakaznikovi prijatelnejSie
namodelovat si konkrétny produkt

vo vlastnej rézii online.

Alexander Kuklovsky, konatel
spolo¢nosti Arets Graphics, sa
ucastnikom prihovoril z Prahy
a predstavil tlacovu technolégiu LED,
ktora zacina byt Coraz viac popularna
najma vdaka finanénym usporam
pre uzivatela a pozitivnemu vplyvu
na zivotné prostredie. Praktické
ukazky toho, ¢o technoldgia dokaze,
boli predstavené na druhy den
v podobe odborného workshopu
taktiez v podani Alexandra
Kuklovského a Bernda Prattla, riaditela
nemeckej spolo¢nosti GEW.

Treti spiker prvého bloku bol
prizvany ,,do Studia“ z mesta




Sascha Fischer

Radebeul. Sascha Fischer

zo spolo¢nosti Koenig & Bauer
taktiez predstavil moznosti, ktoré sa
napriek nelahkej situacii zakaznikom
ich firmy otvaraju. Aktivne hot-

linky ¢&i riadenie procesov online

sice nenahradia fyzicky kontakt,

ale dokazu pokryt potreby zakaznikov
v potrebnej miere. Pozitivum,

ktoré nasiel v sti¢asnej situacii,
spomenul na zaver svojej prednasky,
a to fakt, Ze segment packagingu

a e-commerce pocas pandémie
vyrazne stupol z pochopitelnych
dévodov - vysSich objednavok take
away jedla a nemoznosti navstevovat
kamenné prevadzky. Taktiez spomenul
to, ako sa spolo¢nost vysporiadala

s absenciou najvacésieho eurdpskeho
polygrafického podujatia drupa.
Koenig & Bauer vytvoril viastny online
event, na ktorom detailne a prakticky
predstavil zaujemcom novinky

vo svojom sortimente. Napriek

tomu, Ze online prenos nedokaze
sprostredkovat taky zazitok, aky sa
navstevnikom ponuka na veltrhu,

je i toto moznost, ako udrzat

kontakt a oboznamovat verejnost

s najéerstvejSimi novinkami.

Zaver prvého bloku patril
predstavitelom spolo¢nosti
KYOCERA Document Solutions
Jakubovi Eremiasovi a Petrovi
Jetelovi. Predstavili portfélio
spolo¢nosti a poukazali na kvalitu
atramentovej produkénej tlace ukrytej
v stroji TASK Alfa PRO 15000C, ktory
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Petr Jetel

Stépanka Liznerova

vlani spolo¢nost Uspesne uviedla na
trh. Ten mohli U¢astnici vidiet i priamo
na svojich obrazovkach, nakol'ko celu
prednasku viedli zastupcovia firmy
dynamicky, stojac priamo pred tymto
produkénym strojom.

Druhy blok prednasok otvorili Peter
Lauko zo spolo¢nosti Konica Minolta
Slovakia a Lukas Pisecky z tlaciarne
DIW, ktori zhodnotili pandemicku
situaciu z dvoch pohladov - z pohladu
dodavatela technologii a zakaznika,
¢im spolocne prisli k zaveru,
ze kvoli aktivnemu znizovaniu
nékladov je potrebné optimalizovat
a automatizovat vyrobny work-flow.
Pandémia podla ich merani najviac
poznacila velkoploSnu a ofsetovu tlac,
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Ludovit Bartos

Peter Lauko

ktorych produkcia klesla pri niektorych
produktoch az 0 40 %. Digitalna a
tonerova tla¢ sa naopak zacala javit
ako najzaujimavejsi segment a tzv.
zachranné koleso pocas pandémie.
Nadej pre slovenské spolo&nosti vidia
i v zahrani¢nom obchode. Zadavanie
zakaziek medzi krajinami, dokonca

i medzi kontinentmi je uz beznou
praxou, a tym, ze vychodna Eurdpa
dokéaze pracovat s niz8§imi nakladmi
ako zapadna, je potrebné aktivne
zapracovat na ziskavani tychto
zakaziek. Taktiez vyslovili zelanie

o aktivnejSej partnerskej spolupraci
medzi jednotlivymi slovenskymi
spolo¢nostami, ¢o je v zahranici uz
beZnou praxou a taktiez i cestou

k dosahovaniu stanovenych cielov.
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Nadav Agozi Miroslav Tikl

Nasledoval opat senior manazér
spolo&nosti Koenig & Bauer
Sascha Fischer, ktory zastupil
kolegu, marketingového riaditela
Andyho Rae, v téme ,Ako sa
vysporiadat s nakupnymi zvyklostami
zékaznikov v dneSnom modernom
svete“. Zakladom Uspechu je to,
aby prostredie, v ktorom zdkaznik
nakupuje, bolo jednoduché, lahko
pristupné a najma déveryhodné. Tak
zneli jeho slova na adresu vyrobnych
firiem, ktoré sa snazia predavat svoje
produkty online.

Na odlah¢&enie atmosféry
od technologickych tém privital
Marian Hains vo virtualnom studiu
kreativneho riaditela MullenLowe GGK

RE YOUR SCRL S

Jana Nosalova Kalalova

Slovakia Vlada Slivku, ktorého nazov
témy Zuckerberg vs. Gutenberg —
suboj desatrocia uz predznamenaval
zaujimavu prednasku porovnavajlicu
elektronické média s tymi tlacenymi.
Predniesol pozitiva i negativa oboch
spomenutych a dospel k nazoru,

ze i napriek dne$nému modernému
svetu existuje eSte stale miesto

pre tlatené média a aj vdiaka nim
dokaze byt komunikacia znacky
Uspesna a samotna znacka dobre
viditelna. Oba tieto protipdly su
jednoducho nenahraditelnou suc¢astou
medialneho mixu.

Zaver prvého dnia patril Filipovi

Brodanovi zo spolo¢nosti Engage Hill
a Martinovi Hejlovi zo spolo¢nosti

“ROLLER TEXT HERE YOUR SCRO
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Peter Blubla

AIexander.Kuhovsky

THIMM pack'n’display. V zaujimavej
prednaske ukazali, akym silnym
nastrojom dokaze byt obal

v komunikacii so spotrebitelom. Obaja
pani hovorili aj o tom, aké doélezité je
merat a hodnotit postoje zakaznikov

k obalu a ako sa vysledky hodnotenia
postojov a emécii moézu premietnut
do zniZzenia nakladov a zvySenia
efektivnosti tlace, teda v kone¢nom
désledku znizenia nakladov

u zakaznika. RozSirena realita,
digitalny svet a démyselne rozvrhnuta
tla¢ vedia byt kft¢om k Uspechu

pre ziskanie si sympatii spotrebitela

a zaroven klu€¢om k jeho vacsej
interakcii nielen so samotnym obalom,
ale tym i s vyrobcom produktu.

Druhy konferenény der otvorili
v tandeme Uspesna dcéra s esSte
uspesnejsim otcom — Lenka
Bartosova-Capkova zo spolognosti
reklama BARTOS a Ludovit
Bartos, zakladatel spolo¢nosti
a dnes uz aj dlhoroCny sekretar
Slovenského zvazu sietotlaciarov
a digitalnych tlaciarov. Divakov
privitali s praktickym zhodnotenim
aktualnej situacie a optimistickym
vyhladom a planmi do buducna
oboch subjektov, ktoré zastupuju.

»Quo vadis print? Co vieme
a ¢o mdzeme ocakavat v tomto
polygrafickom desatroéi?*
Tak znela téma dalSieho
konferencného bloku. Jednym

z predpokladov uspesnej
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Viado Lesko

buducnosti je efektivita vyroby, ktora
sa da dosiahnut nielen kvalitnou
technoldgiou, ale aj poznanim
zékaznickych potrieb a preferencii.
Prave tejto téme sa vo svojej
prednaske venoval Martin Bélik

zo spolo¢nosti Dataline Technology.

Anton Puskar zo spolo¢nosti M&P,
ako dals$i prednasajuci, zdoraznil
rastdcu tendenciu obalovych
materialov, prakticky a do detailu
predstavil cyklus vyroby obalu
— od navrhu v programe ESKO
az po finalizaciu a paletizaciu — to
vSetko s moznostou vybavit online.

Zo zasnezenej Prahy a Brna
sa nasledne divakom predstavili
Stanislav Mozga a Roman Baloun
zo spolo¢nosti RICOH. Svojou témou
- ,Co sa deje v eurdpske;j digitalne;
tlaci” poskytli uzitoéné informacie
a globalny pohlad na digitalnu
tlag a trendy v nej. Ugastnikov
konferencie vytrhli zo stereotypu
statického obrazu a vdaka pohyblivej
kamere ich virtualne previedli
po firemnych priestoroch a ukazali
technologické vybavenie a novinky
z vlastnej dielne.

KedZe téma konferencie znela
~Spajame odvetvia“, druhy blok
druhého konferenéného dna sme sa
pozreli na polygrafiu inymi o¢ami,
ocami generalneho riaditela Summit
Motors Bratislava, Miroslava Tikla.
Z pohladu zékaznika polygrafie,
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Andy Rea

Dana Bilska Kilarska

akym je automotive priemysel,
zdobraznil, Zze tlatené materialy maju
aj vo vzdialenejsich odvetviach
svoje stale miesto a podpora
marketingovych aktivit je rovnako
délezita aj v Case pandémie.

Tomas Hejzlar, konatel NAVETECH,
prerozpraval svoju cestu k polygrafii,
¢im trefne uchopil tému svojej
prednasky - ,Polygrafia, ked' ju
milujes, nie je ¢o riesit“. V polygrafii
posobi uz niekolko desatroci a sam
povedal, ze dlhodobé pdsobenie
v jednej oblasti je uz skor otazkou
srdca.

Potom uz nasledoval diskusny
blok pod taktovkou skratky BvB, ¢o

Tomas Hejzlar Martin Hejl

v humornom ponimani organizatorov
znamena ,Baby v Biznise®. Styri damy
pdsobiace na veducich poziciach
velkych polygrafickych a reklamnych
spolo¢nosti rozpravali o nastrahach
vyplyvajucich z pésobenia zien

vo vrcholovom manazmente. Uvolneny
rozhovor o muzsko-zenskych
rozdieloch v biznise, o prezivani
sucCasnej situacie i planoch

do budlcna viedla Zita Bukvova,
Séfredaktorka Casopisu PrintProgress.
Zucastnili sa ho damy — Dana Bilska
Kilarska zo spolo¢nosti Purgina,
Katarina Lorinczova z Kanovits

print, Stepanka Liznerova z Colognia
press a Jana Nosalova Kalalova

z ABF Praha. Pat ddm na jednej
obrazovke bolo zarukou nielen putavej




Stanislav Mozga

diskusie medzi nimi, ale i diskusie
medzi divakmi, ktori pocas celého
prenosu mohli zasielat svoje otazky
na prednasajucich.

Okrem prednasok sa divaci
mohli za&astnit i dvoch dni plnych
odbornych workshopov. Praktické
ukazky strojov, technoldgii
a kreativnych postupov zozali
u Uc¢astnikov velky Uspech.

Uvod prvého workshopového dia
patril Ludovitovi Karpinskému, ktory
divakom ponukol pohlad na odbornu
tému certifikovaného natlacku
podla Fogra 51, 52, 54 a inych
Standardov. Predstavil jeho vyuzitie
v predtlacovej priprave, pri samotnej

Ludovit Karpinéky

Lenka Bartosova-Capkova

tlaci ale aj natlacku ako sucasti
obchodného kontraktu.

V technologickej odbornosti sa
niesol aj druhy workshop v podani
Alexandra Kuklovského z Arets
Graphics spolu s Berndom Prattlom,
riaditefom nemeckej spolo¢nosti GEW,
ktori podrobnejsie rozvinuli t¢ému svojej
prednasky z predoslého dna, a to
farby v tla¢ovej technolégii LED.

Peter Lauko ponial svoj workshop
vyslovene prakticky. Divakom sa
totiz prihovoril z najmodernejsieho
showroomu Konica Minolta
v Bratislave a putavou formou
predstavil moznosti, ktoré ponukaju
najnovsie Konica Minolta technoldgie

Lukas Pisecky

- LF

Roman Baloun

svojim uzivatefom. Casto sa vravi,

ze kreativite sa medze nekladu a Peter
Lauko nas presvedcil, ze pri pouziti
najmodernejSich technolégii to plati
dvojnasobne.

Druhy workshopovy deri sme zagali
hravo. Rozvoj zru¢nosti formou hier
—tak znel nazov workshopu v podani
Vlada Leska a Nadava Agoziho
zo vzdialeného lzraela. Obaja pani
posobia v spolo¢nosti Accelium
a ukazuju l'udom, ako posuvat svoje
manazérske stratégie do vyssich
levelov pomocou strategickych online
hier, o prospieva jednotlivcom a timom
zvladat poziadavky modernej doby.

Martin Bélik je tradi¢nych hostom
nasich podujati a svoju oblUbenost
potvrdil aj vo svojom workshope,

v ktorom sa venoval optimalizacii
polygrafickej produkcie kvoli
efektivite pre vyrobcov i zadavatelov
tlace.

Workshopovu ,$naru” uzavrel
grafik Michal Stasko, ktory svojim
umeleckym pohladom priblizil
divakom aktualne trendy v dizajne
a mnohym dodal i Stipku inSpiracie,
ktora je v polygrafii ziaduca
pri kreativnych procesoch.

Ugast na véetkych styroch
konferencnych dnoch potvrdila
spravnost rozhodnutia organizatorov
a partnerov pristupit aj k online
konferenénému modelu a prezentacii
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Michal Stasko

skusenosti priamo od odbornikov.
Hoci online nenahradi osobné
stretnutia, poskytuje najefektivnejsiu
formu a priestor na interakciu, i
vymenu informacii, ktoré dodavatelom
i zakaznikom tak velmi chybaju.

Hojna Gcast, najma
na workshopoch, podnietila
organizatorov k zamysleniu sa
nad potrebou prezentovania
inovatorskych a najma
praktickych skisenosti priamo
od odbornikov z praxe.

Velmi nas potesili i reakcie
samotnych spikrov i U¢astnikov
prvej online konferencie:

,Jento druh konferencie alebo
vystavy nikdy nenahradi ten
klasicky s fyzickym stretavanim sa
a moznostami komunikdacie vratane

vyuZitia vSetkych zmyslov, ktoré mame.

Napriek tomu vSak snimam pred vami
moju Siltovku, pretoZe ste aj sem
dokazali preniest vasu profesionalitu
a clovecenstvo a vsetko fungovalo
mimoriadne dobre. MéZete byt

na svoju pracu hrdi, lebo to nebola
séria mitvych prednasok a zhasnutie
svetla, ale vela poucnych informacii
azda pre vsetkych,” povedal Tibor
Nagy zo spolo¢nosti Koenig & Bauer.

»U vysilani jsem vydrzel do posledni

minuty. VSichni jsme asi méli
obavy z nového on-line prostredi,
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Vlado Slivka

Katarina Lorinczova

ale vysledek byl nakonec perfektni!
Gratuluji! Zvlast ucast na dnesnich
workshopech byla velmi dobra. TéSim

se na pristi tyden!” Tymito slovami
zareagoval po prvych dvoch dfioch
konferencie Petr Jetel zo spolo¢nosti
KYOCERA.

Ako povedal FrantiSek Martanéik:
»1ento format konferencie je urcitym
testom a mozno i zamyslenim sa
prebrat tento spdésob komunikécie
aj pre iné prileZitosti.“ My to vnimame
ako test, ktorym sme, sice s jemnymi

Tento format
konferencie je
urcitym testom
a mozno

| zamyslenim
sa prebrat
tento spdsob
komunikacie
a pre iné
prilezitosti.

Anton Puskar

Filip Brodan

technickymi nedokonalostami, presli.
Takisto nie je vylu¢ené, ak nam
situacia nedovoli inak, Zze v online
forme kontaktu s naSimi partnermi

a priaznivcami budeme pokracovat

i nadalej.

Mirko Brezian z TBB skonstatoval,
ze Zivu konferenciu len tak fahko
ziadny online prenos nenahradi, lebo
pri sledovani vo svojej kancelarii
ho pritomnost na pracovisku nuti
venovat pozornost aktualnemu dianiu
vo firme a komunikécii so zakaznikmi,
ale aj tak bol poteSeny, Ze konferencia
PrintProgress online ukazala aj inu,
atraktivnu cestu, ako méze byt
konferencia, resp. ina odborna
diskusia pripravena a sprostredkovana
svojmu publiku. ,,A bolo to Zivé,
nebolo to nudné, informacie kvalitné
aj kvalitne sprostredkované. Tato
tretia cesta, aku ukazal PrintProgress
online dava vsak aj tu mozZnost, Ze tie
vystupenia, ktoré som nazivo zmeskal,
si budem méct pozriet zo zdznamu,
na ktory sa uz teSim.”

Dakujeme partnerom, spikrom
i uCastnikom za podporu, ktora je
v tychto naro¢nych €asoch potrebna
viac ako kedykol'vek predtym
a teSime sa na dalSie mozné spoloéné
podujatie. No najma na osobné
stretnutia, v ktoré dufaju zrejme vSetci
zUc&astneni.

Q Marianna Cabalova





