IBA JEDEN

POHARIK

Investovat do unikatnej technologie pocas pandemickéno obdobia chce nielen odvahu,
ale aj dobre premysleny plan. Jednym z takych bol aj zamer konatelov spolocnosti
RENAQ, ktori sa pustili do odvaznej realizacie myslienky znamej iba z velkych koncertov
a podujati. O &o i8lo, sme sa spytali Martina Simka, jedného z konatelov spolocnosti.

Vasa spoloénost sa na strankach
nasho ¢asopisu objavuje
po prvykrat. Predstavite nam ju?

RENAO bola zaloZena pred nie¢o
vySe dvoma rokmi, avSak jej hlavné
poslanie nam v hlave virilo uz dlhsiu
dobu. Zaoberame sa vyrobou
a potlac¢ou malych sérii vratnych
poharov, takych, aké pozname
z velkych svetovych festivalov
a podujati. Nakol'ko je vS§ak Slovensko
velmi malé, najst partnerov, ktori
by chceli tito myslienku zrealizovat
na nasom Uzemi, bol velky problém.
Prvotna idea teda znela, Zze budeme
nakupovat hrubostenné pohare z Ciny
Ci Turecka a vd'aka nasej technoldgii
ich budeme potlac¢at. Narazili sme vSak
na problém s dopravou a eurépskymi
certifikatmi tykajucimi sa hygieny a
metroldgie. Cize ak by sme chceli
doviezt pohar a uviest ho u nas na
trh, ¢akalo by nas mnoho krokov,
ktoré by sme museli absolvovat.
Preto sme tuto otazku vyrieSili cez
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subdodavatela, ktory prevadzkuje
vstrekolis. My mu dodavame surovinu,
z ktorej mé byt pohar zhotoveny

a takisto aj formu, vd'aka ktorej pohar
nadobudne unikatny tvar. Ak by sme
chceli tuto vyrobu presunut ,pod nasu
strechu®, vyzadovalo by si to nemali
investiciu, ¢i uz do technolégie alebo
do personalnych zdrojov.

Co sa teda konkrétne deje
s plastovymi poharmi u vas?

Z oby¢ajného plastového pohara
sa stava personalizovany daréek
s pridanou hodnotou. Mnohi z vés uz
urcite boli na koncerte ¢i inom podujati,
z ktorého ste si ako suvenir odniesli
potlac¢eny pohar s logom, datumom,
pripadne inym putavym dizajnom,
z ktorého ste pocas podujatia popijali
svoj oblUbeny napoj. A prave toto
je nas produkt. Kym sme prisli
na Slovensko s nasou technolégiou,
nukali sa nam alternativne technolégie
ako tampoprint &i sietotlad. Ano,

aj s ich pomocou sa dali potlacat rozne
materialy, ale kvalita nebola Uplne taka,
aku sme hladali my. Chceli sme nie¢o
$pickové, unikatne. Az sme natrafili

na technolégiu z USA, ktora presne
spifala nase poziadavky. Vdaka nej
dokazeme aktuélne digitalne potlacat
aj malé série tubovitych predmetov
plnofarebne v CMYKu.

VsSetky konkurencné spolo¢nosti
v okolitych krajinach robia
personalizované pohare cez
technolégiu IML, Cize predtym,
ako idete vstreknut pohar, vlozite
do jeho vnutra foliu, vstrekolis ju
obstrekne a pohar je na svete. My
najskor vyrobime pohar a potom
ho potla¢ime. Dokazeme robit série
poharov od 20 kusov v plnofarebnom
a personalizovanom prevedeni
az po niekol'kotisicové naklady.
Nase pohare maju 3 certifikované
rysky, vd’aka ktorym su univerzalne
a vSestranne pouzitelné na malé
aj velké napoje.



Kol'ko poharov potrebuje podujatie,
na ktorom sa o¢akava povedzme
300 Fudi?

Pri tychto eventoch hovori
matematika jasne. Ak oCakavate 300
ludi, ¢o je pocet kusov zaujimavy
pre malu akciu, potrebujete trikrat tolko
poharov. Pri tomto predpoklade je to
900 kusov, €o ini vyrobcovia ani nie su
ochotni vyrobit, kedZze maju minimalnu
objednavku zvac¢sa 1 000 kusov.

Pri niekolkotisicovych podujatiach je
to uz slusny objem materialu a zaroven
i penazi. | tu v mnohych pripadoch este
stéle plati, Ze obchod je podmieneny
minimalnym odberom mnozZstva.

Pod tisickusovu objednavku sa s vami
mnohé firmy ani nebudu rozpravat. Tu
vidime priestor my s malymi sériami.
Kazda dedina, mesto, futbalovy klub

¢i hasi¢sky zbor organizuje podujatia

a tlak na ekoldgiu sa zvysuje. Toto je
cesta, ako spojit prijemné s uzitoénym.
Ak totiz robite podujatia, na ktoré
zakupite 10 tisic poharov a vrati sa vam
len 7 tisic z nich, zistite, Ze ste to urobili
dobre a ta ¢ast investicie sa vam vrati
dvojnasobne.

Ekolégia je aktualne téma, ktora
hybe nielen politikou krajin,

ale postupne na nu pocéuvaju

aj bezni spotrebitelia. Je aj toto
jednou z pridanych hodnoét vasho
produktu?

Samozrejme. Osobne sa cely zZivot
venujem gastro segmentu a hygiene
a ekologia aktualne dodava silu
vSetkému, s ¢im sa spaja. Eurépska
legislativa bude od roku 2025 upravovat
zakony tak, Ze ak vam niekto preda
pohar, musi byt taky, aby vydrzal
minimalne 500 umyti. Jednorazovym
veciam tak, chvalabohu, odzvonilo.
Aktualne pracujeme na jednom
projekte, ktory ak vyjde, otvori sa

nam cesta do zahranicia ovela
jednoduchsie. Nechcem predbiehat,
ale tyka sa to ekolégie a plnej
recyklovatelnosti materialov. Myslim si
totiz, Ze ak produkt ma byt ekologicky,
musi byt plne, ale naozaj pine
recyklovatelny a schopny transformacie
na dalsi, novy produkt.

Spomenuli ste, Zze dokazete potladit
takmer vS§etko, ¢o ma tubovity tvar.
Je to pravda?

Na$a technoldgia je naozaj zaujimava
prave v tom, Ze potlaéi vSetko — sklo,
plast, hlinik, nerez, pinofarebne a bez
rozdielu. Tubovité predmety od dizky
3 cmaz po 30 cm a s priemerom
4 az 12 cm. Je to teda Siroky zaber,
do ktorého sa zmestia flasky, termosky,
obaly na krémy a vyzivové doplnky
z réznych materidlov. Nedavno
sme realizovali zakazku - obal
na vitaminové doplinky, ktory bol
krasnou prezentaciou toho, ako presne
a Citatelne dokaze tato technologia
tlacit. RozliSenie na urovni 1200 dpi
zabezpecilo, ze aj miniaturne pismenka
na zadnej strane obalu boli krasne
Citatelné.

Kupu technolégie ste riesili iba
nedavno. Neodradila vas od tohto
kroku aktualna pandemicka
situacia?

Tuto investiciu sme riesili
posledné dva roky. Par mesiacov
pred vypuknutim pandémie sme uz mali
podpisanu zmluvu, ktord sme po marci
2020 pre istotu stornovali. Po dlh§om
uvazovani sme vSak technolégiu z USA
doviezli na Slovensko v septembri
minulého roka a pustili sa do vyroby.
Aktualne rieSime jednu velku zakazku
do Srbska, kde si zakaznik zaumienil
potlacat exkluzivne flase vyberovej
vodky. Text ¢i obrazky vytlacené priamo
na ¢irom alebo polopriehladnom skle

totiz dokazu navodit ovela va¢si dojem
luxusu a prémiovosti samotného
produktu. Etiketa dokaZze byt krasna,
ale ma svoje limity. Pri tomto type
technoldgie dokaze dostat produkt

v skle Uplne iny charakter, najméa ak tuto
myslienku spravne uchopi Sikovny
grafik.

Aké su vase ambicie do budicna?
Kam by ste sa radi so svojou
produkciou posunuli?

Stale sa chceme uberat dvoma
smermi. Pohare a personalizacia.
Ked nepbjde jeden segment, potiahne
ho ten druhy. A, samozrejme, chceme
prerazit do zahranicia. Neustale totiz
dostavame ohlasy, ze v Eurépe je
tychto druhov technolégii zatial velmi
malo. Ano, su isté ¢inske alternativy,
ale to nie je pre nas a urcite ani
pre nikoho, kto chce mat predmety
potlacené pekne a kvalitne.

Trufali by ste si aj na vacésie zakazky,
alebo nemate dostato¢nu kapacitu
a preto sa uberate skor cestou
malych sérii?

Malé série su pre nas zaujimavejsie
preto, lebo dokazu byt kreativnejsie,
firmy dokazu vdiaka nim flexibilne
reagovat na zmeny napriklad v portféliu
¢i zloZeni produktov a dokazeme ich
robit in time. Mnoho firiem ma dlhé
Cakacie doby, alebo uz spominané
minimalne pocty kusov jednej zakazky.
NaSa kapacita je nastavena na 40 tisic
kusov mesacne, priCom v stave rieSenia
je kipa dalSieho zariadenia, ¢im by
sme nasu kapacitu chceli zdvojnasobit
a stali sa tak stabilnym partnerom
nielen v oblasti kvality, ale aj v oblasti
dodacich ¢asov. Tie su totiz spolu
s kvalitou u nas na prvom mieste.

(& Za rozhovor podakovala
Marianna Cabalova
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