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Slovenska a Ceska polygraficka spicka, predstavitelia
vyrobnych, dodavatelskych spolocnosti i zadavatelov

tlace sa po ndtenej pandemicke] ,pauze” stretli v dnoch

0. — 7. oktobra 2022 v trnavskom hoteli Holiday Inn.
Napriek miernym obavam sa vsak v konferencnej
sale stretlo viac ako 120 manazérov a predstavitelov
podnikov, ktorych spdja jediné slovo — POLYGRAFIA.

Okrem neho ich spojila aj tato
nelahka doba, v ktorej nie je

jednoduché udrziavat biznis stale
zivy, produktivny a v neposlednom

rade rentabilny. Prave preto sa

organizator, vydavatelstvo VELDAN,
rozhodol uviest podtitul podujatia:
»,Doba sa meni. Menia sa aj tlaciari

a ich myslenie?“ A Ze ste nestihli
niektoré z prednasok, alebo vam

TSIESTA

KONFERENCIA
PRINTPROGRESS

pracovné povinnosti odopreli cely
konferencny program? Nie je to
problém. Naskenujte QR kdéd uvedeny
pri kazdej z anotacii a pozrite si video
z prednasky.

€ PRVY KONFERENCNY BLOK |, POLYGRAFIA V POHYBE*
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Statistické ukazovatele boli vzdy
povazované za nudné a suchoparne.
Avsak Statistické ukazovatele, ktoré
definuju odvetvie polygrafie za ostatné
roky uz dokazu byt zaujimavejsie. O to
viac, ked’ vieme z nich predikovat vyvoj
odvetvia a to, ¢o mézeme od buduicnosti
aspon zhruba o¢akavat. A taktiez, ¢o mézu

-.E E Peter Blubla - prezident Zvazu polygrafie na Slovensku
SLOVENSKA POLYGRAFIA VO FAKTOCH A POHYBE

robit podnikatelia, aby dokazali eliminovat
dopady nelahkych ¢asov. Prednaska

od Petra Blublu prenikla do hibky
slovenskej polygrafie nielen z hladiska
prehladu o velkosti polygrafickych firiem,
zamestnanosti, ale aj vyvoja miezd

a zvySovania cien vstupov.



pam] Peter Spiesz — konatel Bottcher Slovenska republika

EKONOMICKE CYKLY - NEVYHNUTNA SUCAST
PODNIKATELSKEHO PROSTREDIA

Kazdy ekonomicky cyklus ma svoj strop
i svoje dno. Medzi tymito dvoma bodmi je
vzdy obdobie, kedy ludia pocituji zmenu
viac ¢i menej extrémne. Dnes pocitujeme,
Ze sa nachadzame prave na dne toho
sucasného cyklu. Sme v8ak naozaj
na tomto pomyselnom dne? Ak ano, je
to znamenie, Ze od dna smeruje uz iba
jedna cesta, a to je cesta nahor. Po Covide
nikoho nenapadlo, ze pride Utok Ruska

V kazdej rozpravke existuje dobry a zly
hrdina, zapletka, a, samozrejme, Stastny,
rozpravkovy koniec. Je to tak aj v pripade
produkcie papiera? Momentalnu situaciu
na trhu s papierom pribliZili predstavitelia
spolo&nosti MONDI a predstavili svoje
ambicie v sposobe ,vykorulovania“

zo sucasnej narocnej trhovej situacie. Ta
je sice naro¢na a nedostatok dreva nuti
spoloc¢nost robit nepopularne rozhodnutia,

Program Digitéalna Eurépa (DIGITAL) je
novy program financovania EU zamerany
na prinasanie digitalnych technolégii
podnikom, ob&anom a orgadnom verejne;j
spravy. Je to program, ktory ma byt cestou
k dosiahnutiu digitalizacie priemyslu

s planovanym rozpoctom 7,5 miliardy eur.
PrinaSa strategické financovanie v r6znych
oblastiach ako umela inteligencia,
kyberneticka bezpec¢nost &i super
pocitaCe a vyuZzivanie tychto nastrojov

v celom hospodarstve, ako aj jednotlivych

Persondlne zdroje sa zdaju byt
v sUc¢asnosti velmi malé. Je tomu
naozaj tak? A ¢o je najvacsim lakadlom
pre potencialnych zamestnancov? Co by
mali firmy robit, aby prilakali takych
zamestnancov, ktorych potrebuju?
Prekvapenim moze byt, Ze zo Statistik
vyplyva, Ze vysoka mzda nie je
jedinym lakadlom pri hladani si prace.
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a to premietat zvySovanie nakladov do cien.

na Ukrajinu, z ¢oho vyplyva, Ze nikdy
nevieme, kedy, ako a ¢o bude pri¢inou kriz
a aky bude ich dosah. Jeden fakt vSak je,
ze rbzne druhy kriz ,&istia st61“ rovnako
tak, ako sa Cisti priroda. V duchu tejto
prednasky a toho, ako netreba za kazdu
cenu lutovat dobu, v ktorej sa momentélne
aj teraz nachadzame, ¢i prepadat beznadeji
porozpraval vo svojom vystupeni Peter
Spiesz.

Spolo¢nost MONDI sa napriek turbulentnej
dobe snazi prisposobit svoje aktivity
okoliu koncentrovanym a zodpovednym
pristupom. Sucasnost ukazuje, Ze papier
je aktualne zrejme skutoCne nad zlato.

Ked je vSak tato prognéza rozpravkova,
preco by aj tato situacia nemohla mat
Stastny koniec? Zaujimava prednaska

a este zaujimavejSia diskusia nasledujuca
bezprostredne po nej.

odvetviach. Eurépske centrum digitalnych
inovacii (EDIH) ma poméct spolo¢nostiam
reagovat na digitalne vyzvy a stat sa
konkurencieschopnej$imi. Na Slovensku
existuje niekolko ¢lenov EDIH, ktoré

moZu spolo¢nosti v pripade zaujmu
kontaktovat. Kto su tito ¢lenovia, ako ich
kontaktovat a dokazu vébec zodpovedat
na otazky, ktoré zakaznici kladu a nasledne
poméct? Porozpraval jeden z ¢lenov EDIH
Artur Bobovnicky.

%ﬂ' E Jozef Gasparik — marketingovy a PR manazér portélu Pracuj.sk

d; PERSONALNE DOPADY, VYNUTENE AJ NEVYNUTENE ZMENY V PRIEMYSLE
i | VSEOBECNE, V POLYGRAFII A VPLYV INOVACIi NA DALSIE ZMENY

V suc¢asnosti fudia pozeraju aj na dobré
meno spolo¢nosti, jej filozofiu, ponukané
benefity ¢i kariérny rast. Ako sa v tejto
spleti poZiadaviek vyznat, ako budovat
HR branding, ako ponuknut uchadzac¢om
idedalnu pracovnu poziciu a zaroven

tym ziskat lojalneho zamestnanca?
Poradil zakladatel portalu pracuj.sk
Jozef Gasparik.
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VYROBU VO VSEOBECNOSTI

Obaly su v su€asnosti jednym z hlavnych
produktov polygrafického trhu, su vSade
okolo nas. Ich potreba je nevyhnutna,
poziadavky na ne su ¢im dalej, tym
vys$Sie a vyvoj pouzitych materialov
neuticha. Potravinarsky segment je zrejme
najsilnej$im uzivatefom obalov na svete
vobec. Je to jeden velky zakaznik, ktorého
poziadavky zrejme nikdy neutichnu —

Neviete nie¢o? Vygooglite si to. Pre¢o
je on-line dolezity pre spolo¢nost?
On-line nema otvaracie hodiny, nezalezi
mu, Ci je sviatok, kazdy ho ma dostupny,
ak ma mobil, pocita¢ alebo tablet.

Ale preco by prave polygraficka firma
mala byt on-line? A pre¢o by mala byt
na prvych prie¢kach vo vyhladavacoch?
Spolo¢nost Weblauncher prisla na trh

s produktom Jellyfish, ktory je systémom
na nakup spétnych odkazov v SR a CR

TVORCOV? MAJU VOBEC SANCU?

»MOZete mat najlepsi bicykel na svete,
ale ked’ na nom nebudete vediet jazdit,
daleko nezajdete,” tymito slovami zacala
kreativna prednaska Petra Anderovského.
Narazka na to, kupovat vynikajuci stroj
bez toho, aby sme poznali jeho schopnosti
a vedeli ho ovladat, je zbyto¢né. Vo vztahu

ku zakaznikovi je nutné vystupovat korektne

a konkrétne. Aj ceny je nutné nastavit

Miroslav Tikl -

BIZNISU?

Odpoved na otazku od generalneho
riaditela Summit Motors Bratislava
Miroslava Tikla znie: ,Vela.“ Nie kazdy
vytlaGok katalogu alebo vyrobok z kartdnu
Ci papiera v prémiovej kvalite musi
znamenat obrovsku investiciu. Niekedy
staci iba spravne zacielenie a kreativny
napad. Spolo¢nost Summit Motors

Bratislava predava bezné i prémiové vozidla.

A prémiové vozidla st hodné aj prémiovej

POZIADAVKY POTRAVINAROV NA VYROBU OBALOV A POLYGRAFICKU

pretoze jest treba a pokial ludia jest
neprestanu, poziadavky na trendové obaly
sa budu neustale zvySovat. Ako teda
zakaznik polygrafie - potravinar reaguje
na produkty, ako reaguje na trendy a vyvoj
v polygrafickom odvetvi? Porozpraval

o tom zastupca jedného z najvacsich
potravinarskych firiem, riaditel spolo¢nosti
Dr. Oetker.

; “'H' E Miroslav Jacik a Karola Mihalovi¢ova — zakladatelia a konatelia Weblauncher

schopnym poméct posunut sa firmam

na vysSie priecky vo vyhladavaci Google.

V suc¢asnosti chce vela fudi riesit on-line
marketing a spatné odkazy, pretoze vedia,
aké dolezité je pracovat aj s virtualnym
priestorom. Mnohi z nich v8ak nevedia ako.
Navstevnici konferencie PrintProgress sa to
vdaka prednaske zakladatelov spolo¢nosti
Weblauncher dozvedeli.

Peter Anderovsky — Pictonica, s.r.o. — grafik, dizajnér a tlaciar

DIZAJN A POLYGRAFIA - KREATIVNA TVORBA A TLAC. CO PORADIT
TLACIAROM, ABY ZVYSILI SVOJU ATRAKTIVITU U KREATIVNYCH

objektivne, pricom nie je hanba nastavit
cenu vySSie, ak zakaznik vie, coho vsetkého
je vasa spoloc¢nost schopna. A ak toho
schopna nie je, nie je hanba sa spojit

s inymi spolo¢nostami. Produkcia musi

byt profesionalna a to je to, ¢o aj z malych
polygrafov robi profesionalov. Zakladom

su dobré medziludské vztahy postavené

na kvalitnej produkcii a sluzbach.

generalny riaditel Summit Motors Bratislava
€0 MOZE PRINIEST POLYGRAFIA DO PREDAJA VOZIDIEL A AUTOMOTIVE

prezentacie. Jednou z takych bol i kreativny
napad na odovzdanie kli¢ov od vozidla

v personalizovanej Skatulke s prémiovym
obsahom a dar¢ekom. V tomto napade sa
stretli 3 japonské znacky. O aké znacky islo
a aku formu zazitku prinieslo spojenie firiem
Summit Motors Slovakia, Konica Minolta

a Antalis porozpraval vo svojej prednaske
na konferencii generalny riaditel Miroslav
Tikl.



Ako moézu firmy spolupracovat tak,
aby zaujali, aby predali, aby reSpektovali
konkurenciu napriek snahe odlisit sa
od ostatnych? Ale ¢o keby firmy zacali
spolupracovat bez zavisti Uspesnych
rieSeni, ale podielat sa na spolupraci?
Vznikol ndpad virtualneho obchodného
domu digitalnej tlace, €o nie je e-shop.
Vznikajucu platformu, ktora bude mat
v ponuke komunikacia, technolégie,
spotrebny material, konzultacie,

€ TRETIi KONFERENCNY
BLOK

VELTRHOV.

Nepolygraficky by sa dalo povedat,

Ze v sUCasnosti sa tlagia knihy vSelijaké.
Polygraficky by sa dalo povedat, Ze sa
tlacia knihy také, aké si ziadaju zadavatelia.
Kniha je neustale Zivou, neustale chcenou
a jej samotna vyroba modernymi, uz

aj digitalnymi technol6giami napreduije.
Predaj knih zaujima najma vydavatelov,
no prehlad o tom, o aké knihy naozaj
zaujem prevysuje, predstavil Jan Racko.
Beletria je Cislo jedna a velmi Ziadana
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Prednaska, ktora v sebe prelinala
. predstavenie technolégii a zaroven
wusE preferencie generacie, ktora bude pre ich
- fungovanie potrebna. Generacie Y a Z
o .: v sUuc¢asnosti hybu svetom a takisto su
7 meEt yyznamnou ponukou na trhu persondlnych
; f zdrojov. Co sa vsak stane, ked' na trh
L @ prace nastlpi generacia Alfa, ktora sa
~ * momentalne rodi? Priemysel 4.0 uz

Petr Breburda - riaditel IGEPA Group CZ
PRVY VIRTUALNY POLYGRAFICKY OBCHODNY DOM

proste vSetko v jednom, podobne ako

v obchodnom dome. Ukéazalo sa,

ze dodavatelia a poskytovatelia rieSeni
chcu spolupracovat a organizacia
spolo&nych poduijati je toho dokazom. Ci je
tato myslienka naivna, idealisticka alebo
realna a funkéna, o tom porozpraval Petr
Breburda, jeden zo zakladatelov myslienky
virtudlneho obchodného domu digitalnej
tlace.

.TLACIARNE V POHYBE - AKO REAGOVAT NA ZMENY
V MYSLENI A OCAKAVANIACH ZAKAZNIKOV*

Jan Racko - generalny riaditel Neografia, a.s.

AKE KNIHY SA TLACIA A AKE KNIHY SA PREDAVAJU? DOKAZU TLACIARI
OVPLYVNIT VYDAVATELOV? TRENDY ZO SVETOVYCH KNIZNYCH

je detska kniha. Ma vsak kniha stéle
potencial, o ktory sa tak neustale obavame?
Budu knihkupectva zivat prazdnotou
alebo praskat vo Svikoch, ako tomu

byva najma v obdobi pred Vianocami?
Postihne aj knihu digitalizacia? Bude
kniha fungovat o 30 — 40 rokov ako smart
zariadenia s pridanymi vlastnostami?

O tom porozpraval predstavitel

jedného z najvacsich producentov knih
na Slovensku.

Martin Hejl - riaditel THIMM Pack‘n‘Display

OBALY NA VZOSTUPE A KTO ICH VéAK’BU DE VYRABAT - POHLAD

NA TRENDY A DO ZAKULISIA PERSONALNEJ POLITIKY A STAROSTLIVOSTI
O ZAMESTNANCOV VELKEHO POLYGRAFICKEHO PODNIKU.

pre hu nebude dostato¢ny. Do ¢oho

teda investovat? Do inovacii? Do ludi?

Do znizovania nakladov? Zrejme

do vsetkého. Ale prioritou su a budu ludia,
pretoZe bez nich nedokaZe fungovat Ziaden
z podnikov. Tieto generacie vSak maju

vo svojich rukach okrem smartfénov aj nasu
buducnost. Od nich totiz zalezi, ako bude
vyzerat.
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FAKTOROV PRODUKTIVITY FIRMY.

Produktivita spolo¢nosti stoji vo vacsine
pripadov alebo z vac¢sej ¢asti na ludoch.
Zamestnanci posobiaci vo firme su vSak
prvok s velmi naro€nym a opatrnym
ovladanim. Jediny spbsob, ako ich vediet
primat k vyssej produktivite, je zdrava
motivacia. DalSou z moznosti, ktort je
potrebné vyuzit pri zvySovani produktivity,
je zber on-line informacii z vyroby. Prave
kombinacia tychto faktorov dokaze firme
priniest i jemny Sok z podoby redlnych
dat, no nasledne vie firmam pomoct

=[=] 4 Jaroslav Vidra - riaditel Litograf s.r.o.,
s i

.-..':;'_1-1_'-:.11_--
; industrialnej tlace Konica Minolta

OBAL HODNY PRODUKTU.

Zastupca vyrobcu technolégii a dvaja
zakaznici z dvoch réznych firiem, ktoré
uz dlhé roky spolupracuju. Dialég
vedeny v trojici o tom, aké je digitalne
zu$lachtenie popularne a ako ho
spopularizovat aj u mladsSej generacie.
Dnes sa polygrafia nachadza vo faze, kedy
su digitalne technolégie tak komplexne
rozvinuté, Ze je mozné vdiaka nim vyrobit
dizajn, spracovat ho, potlacit a vo finale
aj zuslachtit. Cize vysledkom je kompletne
digitalne vytvoreny produkt, ako je

¢ STVRTY
KONFERENCNY
BLOK

il |+ Lukas Pisecky - riaditel' DIW print v diskusii
b4 | s Tomasom Kuglerom, obchodnym manazérom

ON-LINE ZBER INFORMACIi Z VYROBY A HLADANIE KLUCOVYCH

optimalizovat vyrobu a vSetky procesy

VvV nej uz v priebehu niekolkych mesiacov.
Jednym z programov, ktoré dokazu v tomto
smere firmam pomoct, je i program

na zber dat od spolo¢nosti CICERO Stapro
Group, ktory poskytuje presny obraz

o ¢innosti jednotlivych strojov. Blizsie

0 jeho moznostiach, typoch zozbieranych
dat a reportoch z nich vychadzajucich
najdete v prednaske od Michala Kourka

a jeho zakaznikov, s ktorymi sa Uuc¢astnici
konferencie spojili vd'aka video mostu.

napriklad etiketa. Mnoho zékaznikov vSak
netusi, aké su moznosti prave tychto
digitalnych technoldégii — od zu$lachtenia,
cez vysek, ¢im prichadzaju o moznosti
spravit zo svojho produktu unikat. Kla¢

k tomu, ako spropagovat technolégie
Sirokej verejnosti ukazali traja naslovovzati
odbornici na digitalne technolégie.

,DODAVATELIATLACIARNI V POHYBE - AKO SA
VYViJA DOPYT A PONUKA PO POLYGRAFICKYCH
TECHNOLOGIACH, MATERIALOCH A SLUZBACH

POD VPLYVOM AKTUALNYCH ZMIEN?¢

Dirk Winkler — Director of Technology and Product Management & Marketing
Koenig & Bauer

TRENDY V TLACOVYCH TECHNOLOGIACH? PRE AKE TECHNOLOGIE, KEDY

A PRECO SA ROZHODNUT?

Jeden z dvoch zahrani€nych spikrov
(ak nepocitame prezentujicich
z bratského ¢eského trhu), Dirk Winkler,
predstavil U¢astnikom konferencie
inovativne zariadenia, ktoré spolo¢nost
Koenig & Bauer priniesla v ostatnych
mesiacoch na trh. Ich vyhody, schopnosti
a Specifikacie su stelesnenim toho, ako
mat ¢o najrychlejSiu, najefektivnejsiu
vyrobu a popri tom za ¢o najmensi
objem spotrebovanej energie. Spajaju
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v sebe celostny pristup spolo¢nosti
Koenig & Bauer postaveny na Styroch
pilieroch - vykonnost a efektivnost,
zdroje a odpadové hospodarstvo, kvalita
a kontrola a nakoniec servis. Technolégie
spolo¢nosti su taktiez jednym z nastrojov,
ktoré s schopné presvedcit aj mladych
fudi, aby vstupili do odvetvia polygrafie

— pretoze su jednoducho obsluhovatelné
a moderné.



< Petr Jetel -

ATRAMENTOVA TLAC JE SPAT.

KYOCERA je japonska spolo¢nost s viac
ako 50-ro¢nou histériou a s viac ako 280
spolo¢nostami patriacimi do skupiny
KYOCERA. Jednou z jej zloziek je i Kyocera
Document Solutions, ktora ponuka
optimalne tlacové rieSenia pre rézne
obchodné vyzvy. Stali sa si¢astou ponuky
tlaGovych strojov a rieSeni na slovenskom

a ¢eskom trhu, zriadili showroom a su stale
blizSie k zakaznikom na oboch trhoch.

Téma zuslachtenia a ,skraslovania“
obalovych materialov a katalégov je
neustale aktualna a laka ¢im dalej,

¢ tym viac firiem a zakaznikov. Jednym

'z odbornikov na zuslachtenie je i spolo¢nost
s dlhoro¢nou tradiciou, spolo¢nost KURZ.

: Tato, kedysi zlatotepecka firma pretavila
svoju Specializaciu na drahé kovy prave

do segmentu zu$lachtenia. A ze to nie

. je hocijaké zuSlachtenie, o tom svedci

Digitalne technologie nevytlacaju
ofset, naopak, dopifiaji ho a dokazu to
priznat aj predstavitelia vacsich firiem.

: Tymto tvrdenim zacala i tato prezentacia.
. Ofset i digital dokazu sluzit zakaznikovi
naplno v pripade, ze budu pouzité na
spravne zakazky. Ak na ofsete tla¢ime
100-tisic harkov a na digitale 10-tisic
:harkov, ziskovost je 1:1. Preto si tieto

. technoldgie ,nemaju ¢o zavidiet” a pravom
mozu byt hrdé na to, Ze vytvaraju tla¢ -

Velké zakazky su cielom a snom
mnohych spolo¢nosti. Je to vSak

dobra stratégia? Nie je jednoduchsie

sa sustredit skor na viac malych ako

na jedného velkého zakaznika? Ak vam
totiz ten jeden vysnivany, hoci velky
zakaznik zlyha, firma zostane bez prace,
a to len z doévodu, ze sustredila vSetku
svoju energiu iba na neho. Ak ma firma
zakaznikov 100, v pripade, ze jej 10
odide, stale ma pre koho pracovat. Vyvoj
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[®] | ¢ Jakub Eremias — obchodny riaditel’ Kyocera
produktovy manazér Kyocera

BUDUCNOST TLAGE JE V INOVACIACH A TVORIME JU DNES -

Atramentova produkéna tla¢ v harkovej tlaci
nie je totiz sice nova zalezitost, ale ziskava
silnU poziciu medzi ofsetovou harkovou
tlacou a digitalnou tlacou. O jej vyhodach,
perspektive, atraktivite pre isté skupiny
zakaznikov a dal$ich ambiciach spolo¢nosti
KYOCERA porozpravali Jakub Eremias

a Petr Jetel.

aj pouzitie zlatych a striebornych folii, ktoré
dokaZzu dodat produktom punc jedine¢nosti.
Toto dodatocné rieSenie ku konvenénej

tlaci otvara nové moznosti firmam, ktoré
chcu svoje produkty odlisit od ostatnych
skuto€ne vynimocnym spésobom. Integraciu
moznosti zuSlachtenia do digitalnych
procesov, moznosti variabilného dizajnového
obsahu a vSetky mozné spdsoby digitalneho
transferu predstavila Svetlana Holeckova.

zapamatatelnu, hmatatelnu a plnd emécii.
Roman Baloun a Igor Maly demonstrovali
to, Ze digital a ofset sa skutoéne dopifiaju

a kazda z nich ma svoje plusy. Toto
tvrdenie demonstrovali vo svojej prednaske
aj na konkrétnom zakaznikovi, ktory sa
rozhodol pre prechod z jedného druhu
technoldgie na druhu.

HP ZARADUJE NA VYSSIU RYCHLOST - PREDSTAVENIE NAJNOVSICH
TLACOVYCH STROJOV, KTORE POSUVAJU HRANICE POLYGRAFIE.

ukazuije, ze velkych zékaznikov a velkych
zékaziek bude postupne ubudat, preto

je zmena orientacie firiem na mensich
zdkaznikov ziaduca. Okrem toho, aky

vyvoj zékaziek sa predpoveda v najbliz8ich
rokoch porozpraval Martin Bélik vo svojej
prednaske i o tom, ako mézu byt zariadenia
HP dodavatelom napomocné bez ohladu
na to, ¢i sa sustredia na velké alebo malé
zékazky.



€ WORKSHOPY

Odborny workshop zamerany
na organizaciu prace, organizaciu
zakaziek, organizaciu materialov,
automatizacie a robotizacie. Okrem
toho i zameranie na dialkovu podporu.

Strategické planovanie na Slovensku
je okrem vynimo¢&nych pripadov
vysadou velkych podnikov
a korporatnych spolo¢nosti. Malé
a stredné podniky zva¢sa na tato
¢innost zabudaju, ¢o méze byt
z dlhodobého hladiska chybou veducou

Online priestor je v su¢asnosti
nevyhnutnou suc¢astou marketingu
kazdej spolo¢nosti, polygrafické
spolo¢nosti nevynimajuc. Urobit si véak
prehlad vo vSetkych jeho dostupnych
nastrojoch a moznostiach méze byt
Gasto velmi naro¢né a preniknat
do vyznamov pojmov online marketingu
matuce. Skratky, znacky, spatné odkazy

=]

Topanky su beZnou suc¢astou nasho
Zivota. Az takou beznou, Ze si ani
neuvedomujeme, aku rolu v naSom
zivote hraju. Tomas Bata postavil svoj
biznis na tejto ,,beznej“ sucasti Zivota
a stal sa tak jednym z najuspesnejsich

LT

Digitalne tlacové technolégie su
studnicou nekone¢nych moznosti.
Zus$lachtenie dokaze pridat vizitke
¢i katalégu Uplne iny nadych a jeho cena
pritom nemusi byt enormne vysoka.

Je to o emdciach a, samozrejme,

Vystupenie Martina Bélika urobilo
programovu bodku za odbornymi
vystupenia po prvom aj druhom
konferenénom dni. Okrem aktuélnych
tém a atraktivneho podania z Ust
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Stanislav Vaniéek — marketingovy manazér Koenig & Bauer CEE
OFSETOVE TECHNOLOGIE A AKO ICH VYUZIT NA VYROBU EFEKTIVNEJSIE.

Ako vSak dosiahnut to, aby sa
vysokoprodukény stroj prispdsobil
narokom aj toho najvyberanejsieho

zakaznika? Trh pozaduje rychlost pripravy

zakazky, rychlost tlace, dodavatelia by

Artur Bobovnicky - riaditel medzinarodnych vztahov SIEA
STRATEGICKE ROZHODOVANIE O INOVACIACH A INOVACNY MANAZMENT V POLYGRAFICKYCH

PODNIKOCH - APLIKACIA NASTRO.,JOV IN MANAS PRE PODPORU STRATEGICKEHO ROZHODOVANIA
O INOVACIACH A ICH FINANCOVANI.

k problémom v podniku. Ak je pre firmy
naro¢né zrealizovat strategické
planovanie, ¢i nemaju kapacitu na jeho
zrealizovanie, je dobré si prizvat
externého konzultanta. IN MANAS

je organizacia medzinarodnych
rozmerov, ktora takéto sluzby ponuka

- E Miroslav Jacik a Karola Mihalovi¢ova — Weblauncher s.r.o.

ONLINE MARKETING - SUCASNY MARKETING, OPTIMALIZACIA KOMUNIKACIE A CIELENE
ZASAHOVANIE POTENCIALNYCH ZAKAZNIKOV.

— to su zdanlivo tazko rozlUstitelné
skratky a pojmy, za ktorymi sa vSak
skryva tajomstvo Uspechu mnohych
firiem, ktoré su v online priestore
uspesné. To znamena, ze ak zadkaznik
nie¢o hlada, hlada to cez vyhladavac.
Ak ho vyhladava¢ ponukne zakaznikovi,
je to prvy krok k navsteve webstranky,
¢o je uz velmi blizko k nadviazaniu

[=] E Milan Jursa - Managing Director Codes Creative
i ZiSKALI SME STRIEBRO PRE SLOVENSKY GRAFICKY DIZAJN.

podnikatelov novodobych dejin.
Topanky, a to dokonca pracovné, boli
i zakladnym zadanim pre spolo¢nost
Codes Creative, ktora vdiaka Sikovnym
fotografom, dizajnérom a Specialistom
na marketing vytvorila kataldg

o peniazoch. V niektorych pripadoch
v§ak nie je na mieste riesit cenu ale to,

¢i produkt oslovi zakaznika. Zuslachtenie
dava v tomto smere ohromnu Sancu
odlisit sa. Sucasné digitalne zariadenia
su uz tak vysokokvalitné, Ze z kazdého

nasich vystupujucich hosti bola
prinosom konferencie moznost
osobnych stretnuti, nadviazat nové
kontakty, pozriet si vystavky novych
polygrafickych produktov, ktoré

zase boli najradsej, aby bol stroj vytazeny
¢im viac a aby bol stale k dispozicii. Ako
toto v&etko skibit a dosiahnut tzv. zlaty
stred? Dozvedeli sme sa na workshope
od Tibora Nagya a Stanislava Vanicka.

a dokéaze priniest objektivny pohlad

na postavenie spolo¢nosti vodi
domacemu i zahraniénému trhu. Preco
je pracovanie s firemnymi informaciami
dolezité, priblizil Artur Bobovnicky

zo Slovenskej inovacnej a energetickej
agentury.

spoluprace. Znie to sice jednoducho,
ale ako to dosiahnut? Je to dihSie
rozpravanie a aj preto vznikla ambicia
rozsSirit priestor na prezentaciu online
marketingu, ktory vznikol v prvom
konferenénom dni. Viac o online

a spatnych odkazoch na svojom
workshope rozpravali opat Karola
Mihalovi¢ova a Miroslav Jacik.

povysSujuci tuto ,,beznd“ obuv na nie¢o
iné, prémiové. A dokonca s nim vyhrala
cenu za graficky dizajn. Pozrite si
video s pribehom zrodu dizajnového
katalégu pracovnej obuvi ARTRA

v podani Milana Jursu.

S E. Martin Bélik — marketingovy a produktovy manazér Dataline Technology, a.s.

A& | AKO BYT USPESNY PRI PRECHODE NA DIGITALNE TECHNOLOGIE A AKO SA VYHNUT
' NAJCASTEJSIM CHYBAM.

z nich je mozné dosiahnut velmi

kvalitny vystup. Ako vsak vybrat to
najlepsie a pritom aj zarabat? Workshop
od Martina Bélika poskytol priblizny
navod na to, ako digitalne technologie
vyuZivat ¢o najlepsie.

vystavili partneri konferencie v séle.
Uz dnes zaciname premyslat, ako
nadviazeme na 6. ro¢nik konferencie
PrintProgress a aké témy budu
atraktivne v tom budidcom siedmom.

& Marianna Cabalova a redakcia PrintProgress



