CLOVEK NEMOZE MAT MALE CIELE

Je ekologizacia vo vyrobe
etikiet finanéne narocna?
Pocitia tento trend zakaznici
i na svojich financiach?

R.F.: PrédveZe vébec nemusi byf.
Medzi klasickymi a ekologickymi
materialmi je skutoéne len minimdlny
finanény rozdiel. Ak sa k tomu
dodrzZiavaji zékladné principy
recyklécie, kedy napriklad na plastovy
obal nedédme papierovu etiketu — ¢o
je, mimochodom, to najhorsie, firma
je na spravnej ceste k dosiahnutiu
tohto trendu. Cestou k ekologizdcii
ie vSak najmé pochopit jej principy.
Napriklad niektoré firmy odmietaijo
plasty, pretoze si myslia, Ze plasty
sU neekologické a tym padom qj zIé.
Nechépu viak, Ze je to najlepsie
recyklovatelny materiél vébec. Taktiez
nechdpu, Ze ak je nieco biodegrado-
vatelné, je to t& najlepsia volba. Ak
totiz koneény zdkaznik neskompostuje
obal sprévne, md to horii efekt ako
plastovy obal, ktory sa dokdze
kompletne zrecyklovaf.

44 ¢g €PrintProgress

Sledujete dopyt po ekologickych rieseniach viac zo strany B2B
alebo B2C segmentu zakaznikov?

R.F.: Je to spoloéné, pretoze B2C dopytuji B2B. Tento trend trosku
zabrzdil vyskyt covidu a situdcia v roku 2022, kedy bol nedostatok vietkého,
no momentdlne sa uZ situécia upokojuje. Dovtedy i3la ekoldgia stranou. Mo-
mentdlne st vz uréené i pravidld a jednym z nich je, Ze v roku 2030 nesmie byf
na trhu obal, ktory nebude recyklovatelny. Firmy vedia, Ze na to budd musief
pristpit. Niektoré z nich to praktizuji uz teraz a pred svojimi zakaznikmi to
dokdzu prezentovat ako konkurenéni vyhodu. Urobia tomu dobry marketing
a z nariadenia sa stéva benefit. O pdr rokov to budi musief dodrziavat vietci,
ale teraz ich je len pdr, ktori to mézu pouzif ako marketingovy fah.

Aké su vase ambicie do buducna? Planujete realizovat dalsie
investicie?

R.F.: Nakolko mdme v rukéch zauvjimavy produkt z nasej produkcie —
Coffee Garagae, urcite by sme ho chceli prihlasif do sifaze Obal roku. Verim,
ze by sme tam mohli zamiesaf karty a nieco in$pirativne ukézat. Co sa tyka
investicii, moznosti, kam to posundt, je vela, takZe si musime vziaf do rik kalku-
laéku a povedaf si, ¢o sa ndm oplati a éo, naopak, ndm neddva zmysel.

M.J.: ,Rozkrodit” sa do novych odborov je ndroéné, tak ¢asovo ako
i financne. A preto sa radsej sUstredime ng to, v ¢om sme dobri a na to, o robime
uz 20 rokov. Chceme sa orientovaf do hlbky odvetvia, nie do jeho 3irky a skor
,Vvyzmykaf” maximum z technoldgii, ktoré mame. Skdsali sme i nové technolégie,
ale vzdy sme sa vrétili na nau pdvodnu cestu, ¢o nds utvrdilo v tom, Ze chceme
byf lepsi a lepsi, v éom uz dobri sme, a tak pondkaf nasim zdkaznikom kvalitné
produkty a sluzby.

Za rozhovor podakovala

Marianna Cabalova

MATERIALY PRIPRAVENE NA BUDUCNOST

MATERIALY

pripravené na budicnosf

Antalis, ako popredny
dodavatel materialov
a technolégii pre vizualnu
komunikadciu veri, Ze kto chce
nieco zmenit, musi zacaf od
seba. Vydal preto manifest,
v ktorom sa zaviazal do roku
2030 ponukat vo svojom
portfoliu minimalne 75 %-ny
podiel , zelenych” produktov,
t. j. produktov vyrobenych
z obnovitelnhych alebo bio-
logickych surovin, alebo
ponukajucich vysoky stupen
naslednej recyklovatelnosti.
Pre priemysel, ktory sa
tradi¢ne a vo vel'ke| miere
spolieha na materialy na
baze ropy je takto zasadna
transformacia vel'kou vyzvou.

Po prvom kroku, ktory spocival
v pochopeni rozdielov medzi réznymi
materidlmi, stanoveni kritérii pre hodno-
tenie ich ekologickosti a vytvoreni
systému objektivneho hodnotenia
,Green Star system™" prichddza
na rad dalsi krok — priniesf na trh
kompletni ponuku plnohodnot-
nych eko-zodpovednych alternativ
a pomdct klientom v ich zavadzani
do kazdodennej praxe.

SwitchGreen Box - nastroj pre
jednoduchy prechod na eko-
logickejsie alternativy

Je pred nami este vela préce, no
uZ v sicasnej dobe Antalis pontka
ekologicky zodpovedné alternativy
pre v&&sinu aplikdcii vizudlnej ko-
munikdcie v interiéri a exteriéri. Pre
ndzornl ukézku a lahsiu orientéciu
v nich sme pripravili néstroj, v ktorom
sU zastOpené vzorky alternativnych

antalis®

materidlov pre najpouzivaneijsie
aplikécie.

V SwitchGreen boxe ndjdete
potlaené vzorky klGéovych alter-
nativnych materidlov spolu s ich
vlastnostami a hodnotenim v systéme
Green Star, prehladne rozdelené do
4 produktovych skupin: dosky, ban-
nery a textilie, samolepiace materidly
a syntetické materidly. Tento rozmanity
sortiment produktov je navrhnuty
tak, aby spliial rastice poziadavky
zdkaznikov.

Vyziadaite si ndvitevu $pecialisty,
ktory vam portfélio alternativnych
produktov predstavi a poméze vém
s vyberom najvhodnejsieho materidlu
pre vase projekty.
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